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Histdrico e Conceitos de Comunicagéo Digital. Interface entre comunicagéo e tecnologias digitais
em suas dimensdes sociais, econdmicas, culturais, ambientais e politicas. Reflexos da
comunicagao digital nos negdcios. Estratégias de Comunicagao Digital.

|. Objetivos

Compreender os fundamentos e a evolugédo da comunicacao digital e sua interface com as tecnologias da informagéo, analisando seus
impactos na sociedade, nas organizagdes e nos negocios. Desenvolver a capacidade critica para analisar estratégias de comunicacéo digital
e sua aplicagcdo em ambientes organizacionais, considerando as dimensdes sociais, econémicas, culturais, ambientais e politicas que
caracterizam o ambiente digital contemporaneo.

Il. Programa

2.1 HISTORICO E CONCEITOS DE COMUNICAGAO DIGITAL

2.1.1 Evolugdo da comunicagdo: da midia tradicional ao ambiente digital

2.1.2 Conceitos fundamentais de comunicacéo digital

2.1.3 Linguagens das midias digitais

2.1.4 Caracteristicas da comunicacgéo digital (multimodalidade, interatividade, hipertextualidade e nao linearidade)
2.2 COMUNICAGAO DIGITAL E TECNOLOGIAS

2.2.1 TransformagGes tecnoldgicas e sociedade em rede

2.2.2 Plataformas digitais e ecossistemas de comunicagéo

2.2.3 Cultura digital e producgédo de contetdo

2.2.4 Dimensdes sociais, econdmicas, culturais, ambientais e politicas da comunicacéo digital
2.3 COMUNICACAO DIGITAL NAS ORGANIZACOES E NOS NEGOCIOS

2.3.1 Comunicagao digital corporativa

2.3.2 Reputacéo digital e gestdo da imagem organizacional

2.3.3 Comunicagéo digital no relacionamento com clientes e stakeholders

2.3.4 Impactos da comunicagao digital nos modelos de negécios

2.4 ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO DIGITAL

2.4.1 Planejamento estratégico de comunicacao digital

2.4.2 Conteldo digital e engajamento de publicos

2.4.3 Comunicagao digital em redes sociais

2.4.4 Métricas e avaliagao de resultados na comunicagéo digital

lll. Metodologia de Ensino

A disciplina sera desenvolvida integralmente na modalidade Educacgéo a Distancia (EAD) por meio da plataforma institucional de
aprendizagem.

Serdo utilizadas as seguintes estratégias pedagogicas:

« Aulas expositivas gravadas e disponibilizadas no ambiente virtual de aprendizagem;

« Leituras orientadas de textos e materiais digitais;

» Andlise de reportagens e casos praticos relacionados & comunicacao digital;

* Foruns de discusséo e atividades reflexivas;

« Exercicios de aplicacéo dos conceitos estudados;

« Atividades individuais de analise critica de contelidos digitais.

Ensino a Distancia (Conforme Resolucao n° 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

|. Contelidos que serado abordados a distancia

2.1 HISTORICO E CONCEITOS DE COMUNICAGCAO DIGITAL

2.1.1 Evolugao da comunicacéo: da midia tradicional ao ambiente digital

2.1.2 Conceitos fundamentais de comunicacao digital

2.1.3 Linguagens das midias digitais

2.1.4 Caracteristicas da comunicagao digital (multimodalidade, interatividade, hipertextualidade e néo linearidade)
2.2 COMUNICACAO DIGITAL E TECNOLOGIAS

2.2.1 TransformagGes tecnolégicas e sociedade em rede

2.2.2 Plataformas digitais e ecossistemas de comunicagéo

2.2.3 Cultura digital e produgéo de contetdo
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2.2.4 Dimensdes sociais, econdmicas, culturais, ambientais e politicas da comunicacéo digital
2.3 COMUNICAGAO DIGITAL NAS ORGANIZAGCOES E NOS NEGOCIOS
2.3.1 Comunicagao digital corporativa

2.3.2 Reputagéo digital e gestéo da imagem organizacional

2.3.3 Comunicacao digital no relacionamento com clientes e stakeholders
2.3.4 Impactos da comunicagao digital nos modelos de negdcios

2.4 ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO DIGITAL

2.4.1 Planejamento estratégico de comunicacéo digital

2.4.2 Conteldo digital e engajamento de publicos

2.4.3 Comunicagao digital em redes sociais

2.4.4 Métricas e avaliagao de resultados na comunicacéo digital

Il. Metodologia de trabalho

A disciplina sera desenvolvida integralmente na modalidade Educacgéo a Distancia (EAD) por meio da plataforma institucional de
aprendizagem.

Serdo utilizadas as seguintes estratégias pedagdgicas:

« Aulas expositivas gravadas e disponibilizadas no ambiente virtual de aprendizagem;

* Leituras orientadas de textos e materiais digitais;

« Andlise de reportagens e casos praticos relacionados a comunicacéo digital;

* Foruns de discusséo e atividades reflexivas;

« Exercicios de aplicagao dos conceitos estudados;

* Atividades individuais de andlise critica de contetidos digitais.

Ill. Tecnologias utilizadas

A disciplina sera desenvolvida com o apoio de tecnologias digitais que possibilitam a mediacéo do processo de ensino-aprendizagem na
modalidade a distancia, destacando-se:

Moodle (Ambiente Virtual de Aprendizagem — AVA): utilizado como plataforma principal para disponibilizacédo de contetdos, atividades, féruns
de discusséo, avaliagbes e acompanhamento do desempenho dos estudantes;

YouTube: utilizado para hospedagem e acesso a videoaulas, conteidos complementares e materiais audiovisuais relacionados a disciplina;
Ferramentas de comunicagdo assincrona: como féruns e mensagens no AVA, para interacéo entre professor e estudantes;

Documentos digitais e apresentag@es: disponibilizados em formatos como PDF e slides, visando apoiar o estudo autbnomo;

Recursos multimidia: incluindo videos, infograficos e estudos de caso digitais, com o objetivo de enriquecer a compreenséo dos contetdos
abordados.

O uso dessas tecnologias visa promover maior flexibilidade, interatividade e autonomia no processo de aprendizagem, alinhando-se as
caracteristicas da educacéo a distancia.

IV. Cronograma de tutoria presencial

Dia da semana: Sextas-feiras
Horério: 19h50 as 20h40
Modalidade: Online (via AVA / plataforma institucional)
CRONOGRAMA - 1° SEMESTRE
Margo:

06/03

13/03

20/03

27/03

Abril:

03/04

10/04

17/04

24/04

Maio:

01/05

08/05

15/05

22/05

29/05

Junho:

05/06

12/06

19/06

26/06

Julho:

03/07

10/07

V. Critérios de avaliacdo

O processo avaliativo serd composto por atividades realizadas no ambiente virtual de aprendizagem e por avaliages formais.
Serdo considerados:

Atividades semanais online relacionadas aos contetdos estudados;

*Andlise de conteldos digitais e estudos de caso;

*Provas presenciais, conforme regulamentacéo institucional.

A avaliagdo levard em consideracéo:

ecompreensédo dos conceitos da disciplina;

ecapacidade de andlise critica;

A recuperacéo de conteldos sera realizada por meio de atividades complementares relacionadas aos temas abordados nas avaliagdes,
visando a revisao e aprofundamento dos contetidos que apresentaram maior dificuldade de compreenséo.

eparticipacéo nas atividades propostas;

ecumprimento dos prazos estabelecidos.
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A utilizac&o indevida de textos ou contetdos de terceiros sem a devida referéncia sera considerada plagio, implicando na atribuicao de nota
zero a atividade.

VI. Cronogramas de avaliacdo

Prova 1 — 23/05/2026 (sébado)

Avaliacéo tedrica com questdes objetivas e dissertativas abordando os contetdos iniciais da disciplina, incluindo conceitos, fundamentos e
aplicagdes da comunicacéo digital.

Prova 2 — 27/06/2026 (sabado)

Avaliacéo teodrica e aplicada contemplando contetidos avancados da disciplina, com foco em estratégias de comunicagao digital, analise
critica e aplicagao pratica em contextos organizacionais.

IV. Formas de Avaliacdo

O processo avaliativo serd composto por atividades realizadas no ambiente virtual de aprendizagem e por avaliagbes formais.

Seré&o considerados:

*Atividades semanais online relacionadas aos contetdos estudados;

*Andlise de conteldos digitais e estudos de caso;

*Provas presenciais, conforme regulamentacéo institucional.

A avaliagéo levara em consideragao:

ecompreensao dos conceitos da disciplina;

ecapacidade de analise critica;

eparticipac¢éo nas atividades propostas;

scumprimento dos prazos estabelecidos.

.

A utilizac&o indevida de textos ou contetdos de terceiros sem a devida referéncia sera considerada plagio, implicando na atribuigdo de nota
zero a atividade.

A recuperacédo de contetdos sera realizada por meio de atividades complementares relacionadas aos temas abordados nas avaliagées,
visando a revisdo e aprofundamento dos conteddos que apresentaram maior dificuldade de compreens&o.
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