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PLANO DE ENSINO

EMENTA

Histérico do comércio exterior. Globalizag&o e integragdo econdmica. Padrées de comércio internacional. Administracéo dos sistemas de
exportacéo e importagdo. Alavancagem e Manutengdo dos negécios internacionais. Aspectos econdmicos do comércio internacional.

|. Objetivos

A disciplina de Administragdo de Comeércio Exterior tem como objetivo principal aportar ao académico uma visao geral sobre o0 mercado
internacional e as préaticas de comércio exterior, bem como os seus reflexos sobre o desenvolvimento das nag6es e sobre o comportamento
das organizagbes empresariais.

Il. Programa

1.INTRODUGAO AO COMERCIO INTERNACIONAL
1.1lmportancia do comércio internacional para as nacoes
1.20rg30s controladores e competéncias no comércio internacional
1.3Globalizagéo

1.4Blocos econémicos

1.5Protecionismo, incentivos

1.6Ferramentas de acesso ao comércio internacional
1.7Cambio e formacéo das taxas de cambio

2.EXPORTAGAO

2.1Conceituagéo

2.2Vantagens da exportagao

2.3Barreiras a exportagao

2.4Procedimentos administrativos na exportacéo
2.5Documentos envolvidos nas operagdes de comércio exterior
2.6Incentivos a exportagéo (Drawback)

2.7Nomenclatura brasileira de mercadorias - NCM
2.8INCOTERMS - international commercial terms

2.9Precos de exportacao

3.IMPORTACAO

3.1Conceituagdo

3.2Modalidades de importagdo

3.3Classificacéo das importagcbes

3.40brigagdes do importador

3.5Procedimentos administrativos na importagao

3.6Tributos na importagao

4.AREAS ENVOLVIDAS NO COMERCIO EXTERIOR
4.1Territério aduaneiro e aduanas

4.2Regimes aduaneiros especiais e atipicos
5.ALAVANCAGEM E MANUTENCAO DOS NEGOCIOS INTERNACIONAIS
5.1SISCOMEX

5.2Fusdes e aquisigdes

5.3Modais de transportes e logistica internacional

5.4Marketing internacional e marketing cross-cultural
6.ASPECTOS ECONOMICOS LIGADOS AO COMERCIO INTERNACIONAL
6.1Modalidades de pagamentos internacionais

6.2Balanco de pagamentos

6.3Balanca comercial

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, trabalhos e seminarios em grupos e individual, estudos de casos, pesquisa bibliogréafica, pesquisa de artigos e publicacdes
que reflitam a evolugao e pratica atualizada dos temas abordados na disciplina, exercicios praticos realizados em sala de aula e em
empresas, uso de recursos audio-visuais e uso de visitas técnicas para complementar a compreenséo dos conceitos da disciplina.

Ensino a Distancia (Conforme Resolucao n° 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

|. Contelidos que serdo abordados a distancia

Pagina 1 de 3



A conteldos que serdo trabalhados a distancia:
1-Internacionalizacdo de empresas;

2-Globalizacéo x Desglobalizacéo;

3-Concentracéo de Riquezas;

4-Protecionismo;

5-Brexit;

6-Blocos Econdmicos;

7-Fluxos de mercadorias e fluxos financeiros pelo mundo;

Il. Metodologia de trabalho

B metodologia de trabalho:
Durante 20h/a ao longo do ano letivo, os académicos serdo orientados em relacéo ao desenvolvimento de atividades via plataforma Moodle.
Devendo obedecer ao cronograma das postagens e acompanhamento dentro da plataforma.

Ill. Tecnologias utilizadas

C tecnologias utilizadas: Plataforma Moodle.

IV. Cronograma de tutoria presencial

D Cronograma de tutoria presencial:
Semanalmente durante o horario de atendimento aos alunos.

V. Critérios de avaliacdo

A critérios de avaliagao:

A avaliagdo ocorrera de forma continua a partir da participacéo dos académicos na postagem de seus trabalhos na plataforma Moodle. A
avaliagdo dos trabalhos e atividades levara em consideragdo o cumprimento da proposta, a estrutura solicitada, fundamentagéo tedrica
(quando solicitado) e a entrega na data prevista pelo professor. Toda a cépia parcial e/ou total sem citacéo da fonte sera considerada plagio,
caso em que sera atribuida nota zero ao trabalho. No entanto, salienta-se que o uso da plataforma Moodle dentro dos contetdos trabalhados
a distancia sera de postagem obrigatéria dentro da plataforma, ou seja, ndo sendo aceitos os trabalhos entregues em sua versdo impressa
(fisica) e fora do cumprimento do prazo estipulado e disponibilizado pela plataforma.

VI. Cronogramas de avaliacdo

A avaliagdo dos académicos se dara de forma permanente dentro do uso da plataforma, em relagdo ao cumprimento das postagens
solicitadas dentro de cronograma a ser cumprido. As datas de avaliacdo dos trabalhos postados seréo: 11/07, 08/08, 22/08, 12/09, 03/10,
24/10, 07/11.

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagGes serao realizadas através de provas escritas com nota proporcional ao contetido atribuido a mesma e trabalhos de pesquisa
sobre assuntos relativos aos temas abordados em sala. A avaliagdo dos trabalhos escritos/dissertativos levara em consideragdo o
cumprimento da proposta de trabalho, a originalidade e a entrega na data prevista pelo professor. Toda cépia parcial e/ou total sem citacéo
da fonte sera considerada plagio, caso em que sera atribuida nota zero ao trabalho. Também sera empregada avaliacédo sistematica em sala
de aula através de estudos de casos e resolugéo de exercicios referente a disciplina.
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