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PLANO DE ENSINO

EMENTA

Introducé@o ao Marketing. Conceitos e definicbes de Marketing. Ambiente e fungdo do Marketing. Sistema de Marketing. Gestdo do Marketing
Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P). Comportamento do Consumidor. Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

|. Objetivos

Ao final desta disciplina, os alunos terdo adquirido conhecimentos praticos e tedricos sobre o Marketing, permitindo-lhes aplicar estratégias
de Marketing de forma eficaz em diferentes contextos, compreender as tendéncias do Marketing Digital e tomar decisbes embasadas em
dados para atingir objetivos de negoécios.

Il. Programa

- Introdug&o ao Marketing.

- Conceitos e definicbes de Marketing.

- Ambiente e fungéo do Marketing.

- Sistema de Marketing.

- Gestéo do Marketing

- Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P).

- Comportamento do Consumidor.

- Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

lll. Metodologia de Ensino

3.1 Aulas Presenciais

- Aulas expositivas e recursos audiovisuais;
- Trabalhos individuais e em grupo;

- Estudos de caso;

- Exercicios;

Ensino a Distancia (Conforme Resolugdo n°® 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

I. Contelidos que serdo abordados a distancia

- Introdugéo ao Marketing.

- Conceitos e definicdes de Marketing.

- Ambiente e fun¢éo do Marketing.

- Sistema de Marketing.

- Gestao do Marketing

- Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P).

- Comportamento do Consumidor.

- Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

Il. Metodologia de trabalho

4.1 Atividades no Moodle.

- Aulas Nao Presenciais (Ensino Remoto)

- Videos de conteudo préprio ou compartilhado;

- Lives ou webaulas como atividade sincrona;

- Conteldos (materiais, textos) para acesso online;

- Tarefas, questionarios, féruns e atividades no Moodle;
- Aplicac&o de outras tecnologias e ferramentas digitais.

lll. Tecnologias utilizadas

Moodle
Google Classroom
Google Meet

IV. Cronograma de tutoria presencial

A tutoria presencial ocorrera as sextas feiras, apos o intervalo.

V. Critérios de avaliacdo
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4.1 Prova escrita (presencial);
4.2 Prova on line (moodle) presencial e/ou ndo presencial;
4.3 Atividades avaliativas a distancia (presencial e/ou ndo presencial);

VI. Cronogramas de avaliacdo

4.1 Prova escrita (presencial);

4.2 Prova on line (moodle) presencial e/ou ndo presencial;

4.3 Atividades avaliativas a distancia (presencial e/ou ndo presencial);

4.4 Atividades em sala, individuais ou em grupo (presencial).

As avaliacdes serdo realizadas bimestralmente, compondo todo o assunto abordado no respectivo bimestre, considerando ainda trabalhos
individuais ou em grupos. Por ocasido do 3° bimestre, compora também a nota final, a realizacdo de trabalho que devera ser realizado em
equipe, nas dependéncias de empresas localizadas na regido de abrangéncia da Universidade. Ao trabalho sera atribuida nota maxima
equivalente a 1/3 da média total do bimestre. No 4° bimestre podera, dependendo do estagio em que se encontrar o conteddo programatico,
ser realizado duas avaliagdes sendo que cada uma delas tera valor proporcional a quantidade de contetido que vier comp6-las.

IV. Formas de Avaliacéo

Prova escrita (presencial);

Prova online (moodle) - presencial e/ou nédo presencial;
Atividades avaliativas a distancia (presencial e/ou nédo presencial);
Atividades em sala, individuais ou em grupo (presencial).
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