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PLANO DE ENSINO

EMENTA

Comeércio e negdcios internacionais. Abordagens econdmicas e comportamentais da internacionalizacao. Instituicdes internacionais. Blocos
regionais e o processo de integra¢éo econdmica. Modos de entrada em mercados internacionais. Desafios ao processo de
internacionalizag&o. Aspectos culturais que afetam a internacionalizacéo. Tépicos Contemporaneos em Negdcios Internacionais.

|. Objetivos

Apbs a concluséo da disciplina, os Académicos deverdo ser capazes de:

- Explicar a evolugao histérica e a posi¢do do Brasil no contexto do Comércio Internacional;

- Identificar os principais Orgéos Governamentais ligados ao Comércio Internacional no Brasil;
- Diferenciar as diversas praticas do Comércio Exterior.

Il. Programa

1. VISAO GERAL DA ECONOMIA INTERNACIONAL

1.1 Histérico da Evolugdo da Economia e do Comércio Internacional
1.2 Evolucgéo Histérica do Comércio Exterior no Brasil

1.3 Tendéncias do Comércio Internacional

2. INTERNACIONALIZAGCAO DE UMA EMPRESA

2.1 Introdugéo

2.2 Pesquisa de Mercado

2.3 Promogé&o Comercial

2.4 Adequacéao do Produto

2.5 Comercio Eletrdnico

2.6 Barreiras ao Comércio Internacional

2.7 INCOTERMS

2.8 Estrutura das Empresas Transnacionais

2.9 Estratégias de internacionalizagao

3. OS DESAFIOS DA GESTAO INTERNACIONAL DE NEGOCIOS
3.1. A Alocagao de Recursos em Nivel de Unidades de Negdcios
3.2. A Segmentacéo Internacional de Mercados

3.3 Orgéos e Instituicdes de Comércio Exterior no Brasil.

3.4 Gestao de Operagdes Globais.

3.5 Nogdes de Marketing Global.

4. LEGISLACAO

4.1 Legislagdo Aduaneira de Importagao

4.2 Legislagdo Aduaneira de Exportacéo

4.3 Acordos Internacionais

4.4 Contratos Internacionais

4.5 Impostos de Importagéo

4.6 Sistema Integrado de Comércio Exterior (SISCOMEX)

5. EXPORTACAO

5.1 Conceito

5.2 Principais Vantagens da Exportagéo

5.3 Formas de Exportacéo

5.4 Incentivos & Exportacéo (Drawback)

5.5 Documentos Envolvidos nas Operag6es de Comércio Exterior
5.6 Empresa Comercial Exportadora

5.7 Estudo de Caso

6. IMPORTACAO

6.1 Conceito

6.2 Classificagfes das Importacdes

6.3 Obrigag6es do Importador

6.4 Documentos na Importacéo

6.5 Empresa Comercial Importadora

6.6 Importagdo de Produtos Usados

6.7 Estudo de Caso

7. ASPECTOS ECONOMICOS LIGADOS AO COMERCIO INTERNACIONAL
7.1 Estrutura Cambial brasileira

7.2 Pagamentos internacionais e suas modalidades
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7.3 Balanga de Pagamentos

7.4 Balanga Comercial

7.5 Sistema Cambial

8. TRANSPORTE INTERNACIONAL

8.1 Tipos de modais

8.2 O transporte internacional no Brasil

8.3 Infra estrutura

8.5 Equipamentos Usados no Transporte Internacional
8.4 Embalagens Usadas no Transporte Internacional
9 TOPICOS ELETIVOS EM COMERCIO EXTERIOR

lll. Metodologia de Ensino

E trabalhos realizados durante o desenvolvimento da disciplina. As aulas serdo ministradas através de exposigdo oral com auxilio de quadro
de giz e recursos audiovisuais. Ainda durante as aulas, serdo adotados os métodos de trabalho em grupos, estudos de casos, pesquisas
sobre temas especificos, apresentagao de trabalhos, discussdes sobre temas especificos e seminarios ou aulas dinamicas.

Ensino a Distancia (Conforme Resolugao n° 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

I. Contelildos que serdo abordados a distancia

1. VISAO GERAL DA ECONOMIA INTERNACIONAL

1.1 Histérico da Evolugdo da Economia e do Comércio Internacional
1.2 Evolugéo Histérica do Comércio Exterior no Brasil

1.3 Tendéncias do Comércio Internacional

2. INTERNACIONALIZAGAO DE UMA EMPRESA

2.1 Introducéo

2.2 Pesquisa de Mercado

2.3 Promogéao Comercial

2.4 Adequacéao do Produto

2.5 Comercio Eletrdnico

2.6 Barreiras ao Comércio Internacional

2.7 INCOTERMS

2.8 Estrutura das Empresas Transnacionais

2.9 Estratégias de internacionalizacao

3. OS DESAFIOS DA GESTAO INTERNACIONAL DE NEGOCIOS
3.1. A Alocagao de Recursos em Nivel de Unidades de Neg6cios
3.2. A Segmentacdo Internacional de Mercados

3.3 Orgéos e Instituicdes de Comércio Exterior no Brasil.
3.4 Gestao de Operacgdes Globais.

3.5 Nogdes de Marketing Global.

4. LEGISLACAO

4.1 Legislacdo Aduaneira de Importagao

4.2 Legislagdo Aduaneira de Exportacéo

4.3 Acordos Internacionais

4.4 Contratos Internacionais

4.5 Impostos de Importagéo

4.6 Sistema Integrado de Comércio Exterior (SISCOMEX)
5. EXPORTAGAO

5.1 Conceito

5.2 Principais Vantagens da Exportacéo

5.3 Formas de Exportacéo

5.4 Incentivos & Exportacéo (Drawback)

5.5 Documentos Envolvidos nas Operag6es de Comércio Exterior
5.6 Empresa Comercial Exportadora

5.7 Estudo de Caso

6. IMPORTACAO

6.1 Conceito

6.2 Classificages das Importacoes

6.3 Obrigagdes do Importador

6.4 Documentos na Importacao

6.5 Empresa Comercial Importadora

6.6 Importagdo de Produtos Usados

6.7 Estudo de Caso

7. ASPECTOS ECONOMICOS LIGADOS AO COMERCIO INTERNACIONAL
7.1 Estrutura Cambial brasileira

7.2 Pagamentos internacionais e suas modalidades

7.3 Balanca de Pagamentos

7.4 Balanga Comercial

7.5 Sistema Cambial

8. TRANSPORTE INTERNACIONAL

8.1 Tipos de modais

8.2 O transporte internacional no Brasil

8.3 Infra estrutura

8.5 Equipamentos Usados no Transporte Internacional
8.4 Embalagens Usadas no Transporte Internacional

9 TOPICOS ELETIVOS EM COMERCIO EXTERIOR

Il. Metodologia de trabalho

A metodologia utilizada a distancia sera pautada nas atividades e ferramentas existentes no Moodle, sobretudo, aquelas que mais
contemplam o contetido selecionado, bem como, video, links de sites que abordam o contetdo trabalhado, video-aula, dudio-aula, entre
outros.

lll. Tecnologias utilizadas

Sera utilizado o ambiente virtual Moodle, explorando suas diversas atividades e ferramentas, bem como a possibilidade de inserc¢éo de videos
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e/ou links de videos e audio-aula, de modo a promover uma linguagem dialégica virtual em que o estudante tenha todas as informacdes e
recursos necessarios para compreender e internalizar o conteido proposto.

IV. Cronograma de tutoria presencial

A tutoria presencial sera realizada nos horarios determinados para atendimento ao aluno (AA).

V. Critérios de avaliacdo

Os alunos serédo avaliados a partir de trabalho desenvolvido e postado na plataforma.

VI. Cronogramas de avaliacdo

De acordo com o calendario escolar e o desenvolvimento da disciplina, fazendo parte de todo o segundo semestre da disciplina.

IV. Formas de Avaliacdo

Provas quest6es objetivas e subjetivas do conteido ministrado durante as aulas. Utilizagdo de dinamicas e trabalhos complementares a
notas. No terceiro bimestre, a nota sera atribuida, por meio da realizacéo de curso de exportagao e importacéo 30
da nota, bem como trabalho em grupo, referente a projeto de exportagao e atividades avaliativas em sala de aula.
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