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PLANO DE ENSINO

EMENTA

Introducé@o a Negdcios Digitais. Canais e Ferramentas de Empreendimentos Digitais. Pesquisa de
Personas e Definicdo de Arquétipos. E-commerce e Plataformas de Vendas.

|. Objetivos

Compreender os fundamentos dos negdcios digitais e desenvolver competéncias para planejar, estruturar e operacionalizar
empreendimentos no ambiente online, por meio da analise de canais e ferramentas digitais, da definicéo estratégica de personas e
arguétipos e da implementacédo de modelos de e-commerce e plataformas de vendas.

Il. Programa

1) Introducéo a Negdcios Digitais.

2) Canais e Ferramentas de Empreendimentos Digitais.
3) Pesquisa de Personas e Definigéo de Arquétipos.

4) E-commerce e Plataformas de Vendas.

Ill. Metodologia de Ensino

- Aulas assincronas;

- Trabalhos individuais e em grupos (via Moodle);
- Estudos de casos (via Moodle);

- Atividades no Moodle.

Ensino a Distancia (Conforme Resolucdo n° 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

|. Contelidos que serdo abordados a distancia

1) Introducéo a Negdcios Digitais.

2) Canais e Ferramentas de Empreendimentos Digitais.
3) Pesquisa de Personas e Defini¢cdo de Arquétipos.

4) E-commerce e Plataformas de Vendas.

Il. Metodologia de trabalho

- Atividades no MOODLE;

- Resumos, fichamentos e resenhas (MOODLE).

- Participagao nos forans ( MOODLE).

- Aulas gravadas e disponibilizadas via link aos alunos por meio do Moodle.

lll. Tecnologias utilizadas

Moodle, Google Meet, Mentimeter, IAs direcionadas ao ensino e aprendizado colaborativo, ferramentas novas que possam agregar
virtualmente o processo de ensino-aprendizado.

IV. Cronograma de tutoria presencial

Atendimento as duvidas e orienta¢des da disciplina em horérios definidos para AA, conforme aprovado em PIAD vigente.
Dois encontros presenciais para fins avaliativos, com data previamente acordada com os estudantes.

V. Critérios de avaliacdo

Atividades avaliativas via MOODLE e provas presenciais.

VI. Cronogramas de avaliacdo

Atividades avaliativas semanais via MOODLE e provas presenciais com datas a serem definidas previamente com os alunos no inicio do
semestre.

IV. Formas de Avaliacdo
Atividades avaliativas via MOODLE e provas presenciais.
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