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Publicidade e Propaganda. Histéria da Publicidade no mundo e no Brasil. A Psicologia na Publicidade e Propaganda. Objetivos para a
Massificacdo Mercadolégica. Produtos Publicitarios e as Diferentes Midias. Planejamento da Campanha Publicitaria. Processos de Criagao
em Publicidade. Redagéo e Produgao Publicitaria. Adequacgéo Técnica aos Diferentes Tipos de Midia. A Publicidade e os Diferentes Tipos de

Negocios. As Agéncias e a Administracéo Publicitaria. Etica e Legislacdo na Publicidade e na Propaganda.

I. Objetivos

Proporcionar conhecimentos a respeito da comunicagdo com opinido publica a partir da publicidade e propaganda. Garantir a compreenséo
dos principais pontos fortes e fracos da gestao de publicidade e propaganda, assim como, delimitar a atuacdo dos envolvidos. Proporcionar
condigdes de andlise de pesquisas de mercado com foco na gestéo e producéo de pecas publicitarias; desenvolver visdo critica a respeito

de pecas publicitarias. Compreender o processo de produgao da publicidade

Il. Programa

1.INTRODUCAO

1.1Conceitos iniciais

1.2Historia da Publicidade e Propaganda

1.30pinido Publica e Comunicagédo

1.4A questdo do consumo na vida das pessoas
1.5ldentificacdo do problema de comunicacao
2.LEGISLACAO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
2.1Cédigo de ética do profissional de

2.20rgéos fiscalizadores

2.3Consumo infantil e leis de protegdo

3.0DISCURSO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA.
3.1Ligacdes da publicidade e propaganda com o verdadeiro e falso
3.2Discurso e conceitos

3.3Discursos falados, visuais, auditivos e audiovisuais
3.4Erros e acertos nos discursos

4.0PESQUISAS DE MERCADO

4.1Anélise de perfil e de demanda

4.2Pesquisas de Avaliagéo da Publicidade e Propaganda
5.0GESTAO DE MIDIA

5.1Planejamento de Midia

5.2Processo de Criagdo de Publicidade e Propaganda
5.3Caminhos de uma pega publicitaria

5.4Como avaliar e comprar uma publicidade e propaganda

[ll. Metodologia de Ensino

&#61664;Aulas expositivas e dialogadas;
&#61664;Trabalhos em grupos;

&#61664;Estudos de Caso

&#61664;Producé@o de Campanha Publicitaria
&#61664;Recursos audiovisuais: quadro-negro; data-show

Ensino a Distancia (Conforme Resolucao n° 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

|. Contelidos que serdo abordados a distancia

Item 02 completo
2.LEGISLACAO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Il. Metodologia de trabalho

-Material para leitura;

-slides exposic¢éo do conteudo;

-tutorial de instrugdes para desenvolvimento das atividades;
-Exibicdo de vts e cases
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lll. Tecnologias utilizadas

Plataforma de Ensino a Distancia da UNICENTRO — Moodle e suas ferramentas.

IV. Cronograma de tutoria presencial

Segunda-feira: 19h as 20h30, com disponibilidade no moodle, meet, chat.*

V. Critérios de avaliacao

Participacéo por meio de posicionamento critico sobre o texto; possiveis encaminhamentos teéricos para o tema em discusséo; davidas e
guestionamentos proprios a serem postados e produgéo de pegas

VI. Cronogramas de avaliacdo

1.Prova escrita (objetiva / discursiva/ interpretativa) — valor 4,0 pontos — 01 prova por semestre
2.Anédlise de cases— 1,5 — 02 por semestre
3.Producgdo de Campanha Publicitaria— 3,0 — avaliagao em duas etapas, no primeiro e segundo semestre.

IV. Formas de Avaliacdo

1.Prova escrita (objetiva / discursiva/ interpretativa) — valor 4,0 pontos — 01 prova por semestre

2.Andlise de cases— 1,5 — 02 por semestre

3.Produgéo de Campanha Publicitaria— 3,0 — avaliagdo em duas etapas, no primeiro e segundo semestre.
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