Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Tp. Periodo AULEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)

ISP 1109101 - MIDIA 136

Turma g
SANTA CRUZ

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Conceitos e campo da midia publicitaria. Caracteristicas técnicas das diversas midias e suas aplicabilidades enquanto espaco publicitario.
Audiéncia e taticas de midia. Estratégia de sele¢do e combinagdo de veiculos de comunicagdo. Calculos e Midia técnica. Novos espacgos e
midias publicitarias.

I. Objetivos

Proporcionar aos académicos nogdes sobre os conceitos de midia, suas funcdes e caracteristicas, tornando-os aptos a fazer um
planejamento de midia eficaz.

Il. Programa

UNIDADE 1- Fundamentos de midia

1 Conceito de midia

1.1 O mercado do profissional de midia.

1.2 Estruturacado do departamento de midia e suas fungoes.
1.3 Midia no contexto da publicidade e propaganda.
1.4 Meios de comunicacéo x Veiculos de comunicagao.
1.5 Diferentes tipos de midia e suas caracteristicas.
1.6 Novas Midias e midias alternativas.

UNIDADE 2 - Estratégia de Midia

2 Planejamento Estratégico de midia

2.1 Objetivos, Estratégias e taticas de midia

2.2 Compra de Midia

2.3 Cobertura, Frequéncia da campanha

2.4 Orgamentos

2.5 Adequacéo da verba disponivel

2.6 Execucao e controle do planejamento de midia

2.7 A relagdo da midia tradicional e o marketing digital.
UNIDADE 3 — Planejamento de midia

3 Planos de midia e calculos em midia técnica.

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva, leituras, debates, producéo de trabalhos, projetos académicos e ou visitas técnicas para reflexdo sobre os contetidos de aula.

IV. Formas de Avaliacéo

A avaliagao sera continua, exercicios de analise critica e/ou atividades praticas relacionadas ao conteido programatico. Dependendo da
natureza do exercicio, as atividades poderao ser realizadas:

Em sala de aula ou laborat6rio, com ou sem agendamento prévio;

Fora do horério de aula, utilizando ou néo a estrutura da universidade, com prazo de entrega predeterminado.

Recuperagdo de Rendimento e Prazos

Conforme a Resolug&o n° 1 COU/UNICENTRO (Art. 40), sera garantida a recuperagao continuada ao longo do semestre por meio de provas
e/ou reelaboracéo das atividades propostas.

Atrasos: Em caso de auséncia ou ndo entrega de atividades em sala no horario previsto, o académico podera entrega-las na aula seguinte,
mediante justificativa, com valor de nota reduzido.

Melhoria de Desempenho: O académico que desejar aumentar sua média tera a opcao de refazer atividades em cronograma especifico a ser
definido com o docente.

Condigdo: O peso da avaliagdo de recuperagdo nédo sera superior a nota original e sua concessao esta condicionada a entrega das atividades
nos prazos estabelecidos.

Critérios de Avaliagéo

Coeréncia: Alinhamento entre o solicitado e o conteldo ministrado. Desenvolvimento Técnico: Evolugao do académico em relagéo a
aplicacdo pratica dos conceitos. Pontualidade: Respeito rigoroso as datas e horarios de entrega das atividades.

V. Bibliografia
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Complementar

PREDEBON, José. Curso de propaganda: do anincio a comunicagao integrada. Sao Paulo: Atlas, 2004.
SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z. 2° Ed . Rio de Janeiro, Campus: ABP, 1999.
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