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Turma A)\

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Conceituagdo de Pesquisa de Mercado. Fungdes da Pesquisa de Mercado. Etapas de Pesquisa de Mercado. Tipos de pesquisa:
Quantitativas e Qualitativas. Formas de Coleta de Dados. Elaborag¢&o dos instrumentos de coleta de dados. Apresentagdo e Andlise dos
resultados.

|. Objetivos

Caracterizar como sao introduzidos novos produtos, como séo desenvolvidas as pesquisas, qual a importancia destes instrumentos,
exemplificar o passo a passo da pesquisa de mercado até o resultado final.

Il. Programa

1 - INTRODUCAO

1.1 Contextualizar pesquisa de mercado

1.2 Principais caracteristicas

2 — FUNCOES DA PESQUISA DE MERCADO
2.1 Principais funcdes da pesquisa de mercado
2.2 Etapas da pesquisa de mercado

3 - TIPOS DE PESQUISA DE MERCADO

3.1 Quantitativas

3.2 Qualitativas

4 — FORMAS DE COLETA DE DADOS
4.1Elaboragéo dos instrumentos de coleta de dados
4.2 Apresentacéo e analise dos resultados

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas. Desenvolvimentos de atividades em sala de aula. Acompanhamento individual das atividades programadas. Utilizacédo de
Recurso de apoio (multimidia, internet, laboratério de informatica etc.).

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagdes serdo realizadas através de provas escritas com nota
proporcional ao contetido atribuido a mesma e trabalhos de pesquisa
sobre assuntos relativos aos temas abordados em sala. A avaliagédo
dos trabalhos escritos/dissertativos levara em consideracéo o
cumprimento da proposta de trabalho, a originalidade e a entrega na
data prevista pelo professor.
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