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Compreenséo basica de microeconomia aplicada aos estudos turisticos. Estudo dos principais agregados macroecondmicos e o
comportamento do mercado turistico de bens e servicos turisticos. Balanca de pagamento e a conta viagens internacionais. Efeito da
inflagdo no turismo e a compreenséo dos impactos decorrentes da politica econdmica sobre o setor de Turismo.

|. Objetivos

a) Ampliar os conhecimentos sobre a atual demanda de mercado e tendéncias para a atividade turistica;

b) Identificar e compreender as bases de dados existentes sobre a atividade;

c) Desenvolver um senso critico (préaxis reflexiva) em relagéo aos multiplos e complexos aspectos do turismo na atualidade;
d)Apresentar aos académicos a importancia da disciplina de relagdes do mercado turistico, no contexto da microeconomia e
macroeconomia para area de Turismo.

Il. Programa

Il. PROGRAMA

1 Definicdes de economia e turismo;

1.1 Aspectos econdmicos e suas relagdes com o turismo: rigueza, necessidade, utilidade, problemas econdmicos e agentes econdmicos.
1.2 Desafios e tendéncias do turismo no Brasil.

2- Histéria Econémica do Turismo

Correntes do pensamento econdmico

3 Microeconomia aplicada ao turismo

3.1 Demanda turistica;

3.2 Oferta turistica;

3.3 Ponto de equilibrio

3.3 Produto turistico;

3.4 Elasticidade da demanda turistica;

3.5 Elasticidade-preco da oferta de produtos turisticos

3.6 Mercado turistico (conceituagéo de mercado e andlise do mercado turistico)
3.7 Segmentacéo turistica e segmentacéo da oferta turistica.

4— O turismo enquanto parte do sistema econdmico

4.1 Sistema econdmico e sistema turistico;

4.2 Estrutura organizacional publica e privada do turismo

4.2 O papel do governo na atividade turistica; ( MTUR) Atualidade (

4.3 O turismo e sua fungdo social enquanto gerador de divisas;

5 Nocgdes de Macroeconomia

5.1 Conceitos e defini¢Bes dos agregados macroecondmicos;

5.2 Turismo e balanga de pagamento;

5.3 Impactos decorrentes da politica econdmica sobre o setor de Turismo.
5.4 A taxa de cambio e turismo.

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, dialogadas e discutidas concentrada nos contelidos especificos apresentados no programa. Leituras e compreensdes
textuais sobre as perspectivas de informagdes. Analise e debates de casos pertinentes. Saidas a campo, tendo em vista elucidar e aproximar
teoria e pratica.

IV. Formas de Avaliacdo

- A disciplina tratara de aulas expositivas, seminarios, trabalho em grupo, com indicacdo de leitura, buscando interpretar e entender o
fendmeno econdmico e a questao do turismo brasileiro. No desenvolvimento das aulas, serdo utilizados quadro (negro), biblioteca,
laboratério, data show, video e outros conforme a necessidade de cada aula. Havera saidas a campo direcionado aos contetidos trabalhados
em sala de aula. Cada aluno terd como responsabilidade entregar relatério inerente atividade a campo. Data e forma de relatério sera
explicado em sala de aula.
- Nas atividades, os académicos serdo listados em ordem de aproveitamento, com notas de 0 a 10 (somatdria), através de sua participagao
em cada uma das modalidades de ensino a ser repassado no retorno as aulas presenciais.
- Uma das modalidades se situa na realizagdo de avaliacéo;
- Relatérios de saidas de campo.
SISTEMA DE RECUPERAGAO

No final da disciplina sera aplicado atividade de recuperagdo aos alunos que desejarem recuperar sua nota. Os instrumentos de
aplicag6es poderao ser no formato de prova escrita, oral, debate, seminario, apresentacéo de trabalho e atividade préatica seguida de relatorio.
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Assim, a recuperacgédo de rendimento sera ofertada na Ultima semana da disciplina.
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