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O jornalismo como empresa - panoramas séculos XX e XXI. A relação entre as crises de 

credibilidade do jornalismo e o financiamento privado do jornalismo. Sustentabilidade financeiro

empresarial e a necessidade de novos modelos de negócio em jornalismo. Taxação das 

plataformas digitais. Financiamento público. 

I. Objetivos
Capacitar o estudante a compreender a crise estrutural do modelo de negócios do jornalismo, desenvolvendo propostas sustentáveis que

preservem a função social da profissão. Mapear iniciativas brasileiras que operam fora do eixo tradicional de financiamento. Estruturar um

projeto jornalístico autoral viável (Produto Mínimo Viável - MVP).

II. Programa
•O modelo de publicidade em massa e a rentabilidade dos veículos de comunicação.

•A perda do monopólio da informação e a crise de credibilidade e de financiamento.

•Plataformização - o domínio do Google e Meta no mercado publicitário e o debate sobre a taxação das plataformas.

•Financiamento Privado vs. Interesse Público: O perigo dos desertos de notícias.

•Novas Fontes de Receita: Assinaturas, membership, crowdfunding, editais, financiamento público;

•Cases de inovação e novos formatos: jornalismo investigativo e sem fins lucrativos, dados, checagem, nicho;

•Design Thinking para Jornalistas: Identificação de problemas e da audiência.

•Planejamento de Negócio;

•Pitch jornalístico;

III. Metodologia de Ensino
Aula expositiva e dialogada, com estudos de casos e atividades individuais, em grupo, apresentação de seminários, conversas com

jornalistas empreendedores e desenvolvimento de projetos jornalísticos viáveis.  

IV. Formas de Avaliação
As avaliações no primeiro semestre serão feitas a partir de seminários e apresentações orais e escritas de casos reais. No segundo

semestres os alunos irão trabalhar na elaboração de projetos de novos negócios jornalísticos para, ao final, apresentarem em um pitch.

Atendendo ao disposto no artigo 40 da Resolução nº 1 COU/UNICENTRO, março de 2022, a recuperação de rendimento – para todos os

alunos – visando sanar possíveis problemas de aprendizagem será ofertada ao longo do processo avaliativo por meio de provas escritas,

seminários, ou ainda, atividades práticas e laboratoriais. A plataforma Classroom poderá ser utilizada para a realização da recuperação de

rendimento.
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