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O jornalismo como empresa - panoramas séculos XX e XXI. A relagéo entre as crises de
credibilidade do jornalismo e o financiamento privado do jornalismo. Sustentabilidade financeiro
empresarial e a necessidade de novos modelos de negécio em jornalismo. Taxagéo das
plataformas digitais. Financiamento publico.

I. Objetivos

Capacitar o estudante a compreender a crise estrutural do modelo de negécios do jornalismo, desenvolvendo propostas sustentaveis que
preservem a fungao social da profissédo. Mapear iniciativas brasileiras que operam fora do eixo tradicional de financiamento. Estruturar um
projeto jornalistico autoral viavel (Produto Minimo Viavel - MVP).

Il. Programa

*O modelo de publicidade em massa e a rentabilidade dos veiculos de comunicagéo.

A perda do monopodlio da informacgéo e a crise de credibilidade e de financiamento.

*Plataformizacao - o dominio do Google e Meta no mercado publicitario e o debate sobre a taxacéo das plataformas.
eFinanciamento Privado vs. Interesse Publico: O perigo dos desertos de noticias.

*Novas Fontes de Receita: Assinaturas, membership, crowdfunding, editais, financiamento publico;

*Cases de inovagao e novos formatos: jornalismo investigativo e sem fins lucrativos, dados, checagem, nicho;
*Design Thinking para Jornalistas: Identificac&o de problemas e da audiéncia.

*Planejamento de Negbcio;

«Pitch jornalistico;

lll. Metodologia de Ensino
Aula expositiva e dialogada, com estudos de casos e atividades individuais, em grupo, apresentacéo de seminarios, conversas com
jornalistas empreendedores e desenvolvimento de projetos jornalisticos viaveis.

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagdes no primeiro semestre serdo feitas a partir de semindrios e apresentacoes orais e escritas de casos reais. No segundo
semestres os alunos irdo trabalhar na elaboracéo de projetos de novos negoécios jornalisticos para, ao final, apresentarem em um pitch.
Atendendo ao disposto no artigo 40 da Resolugéo n°® 1 COU/UNICENTRO, marco de 2022, a recuperagédo de rendimento — para todos os
alunos — visando sanar possiveis problemas de aprendizagem sera ofertada ao longo do processo avaliativo por meio de provas escritas,
seminarios, ou ainda, atividades praticas e laboratoriais. A plataforma Classroom podera ser utilizada para a realiza¢éo da recuperagdo de
rendimento.
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