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Análise de oportunidades e mercados. Identificação de segmentos. Desenvolvimento de estratégias competitivas.

I. Objetivos
Promover a reflexão em torno da importância do planejamento estratégico.  Estimular estudos que envolvam atitudes empreendedoras.

Oportunizar a elaboração de um plano de negócios. 

II. Programa
O que é planejamento estratégico

Razões para planejar

Tipos de Planejamento

Definição do negócio, missão e visão

Análise do ambiente interno e externo

Identificação de segmentos

Definição de metas e objetivos

Formulação de estratégias

Plano de Negócios

Planejamento Estratégico em Agências de Publicidade e Propaganda

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas com uso de quadro e giz, datashow, exibição de vídeos, uso de artigos de periódicos e capítulos de livros.

IV. Formas de Avaliação
Individual e em grupo, provas escritas e/ou orais, apresentação de seminários, trabalhos e desenvolvimento de planejamento estratégico de

uma empresa.
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