Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

(INIGENTRD

PARANA

Tp. Periodo IAUEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)
BITME] 1940 - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO 68

Turma g
GUARAPUAVA

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Anélise de oportunidades e mercados. Identificagdo de segmentos. Desenvolvimento de estratégias competitivas.

I. Objetivos

Promover a reflexdo em torno da importancia do planejamento estratégico. Estimular estudos que envolvam atitudes empreendedoras.
Oportunizar a elaborac¢éo de um plano de negécios.

Il. Programa

O que é planejamento estratégico

Razbes para planejar

Tipos de Planejamento

Defini¢cdo do negdcio, misséo e visao

Andlise do ambiente interno e externo

Identificac@o de segmentos

Definicdo de metas e objetivos

Formulagéo de estratégias

Plano de Negocios

Planejamento Estratégico em Agéncias de Publicidade e Propaganda

Ill. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas com uso de quadro e giz, datashow, exibi¢cdo de videos, uso de artigos de periddicos e capitulos de livros.

IV. Formas de Avaliacdo

Individual e em grupo, provas escritas e/ou orais, apresentacéo de seminarios, trabalhos e desenvolvimento de planejamento estratégico de
uma empresa.
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