Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997
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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Surgimento e influéncias das Assessorias de Comunicagao publicas e privadas. Interfaces entre as fun¢des de Publicidade e Propaganda,
Marketing, Relagdes Publicas e Jornalismo nas Assessorias de Comunicag&o. Produtos e servigos contemporaneos de Assessorias de
Imprensa. Fundamentos de Comunicag¢é@o Organizacional. Gerenciamento de crise. Planejamento de Comunicagé&o: publicos-alvo, ruidos e
solugbes integradas. Modelos de planos de Assessorias de Comunicagdo para organizagdes ou personalidades.

I. Objetivos

Apresentar conceitos tedricos e técnicos da rotina profissional da assessoria de comunicacéao.

Compreender relacdes de poder e interesses da profissdo, bem como as consequéncias deste trabalho na sociedade.
Compreender sobre a gestao de conflitos e crises.

Apresentar relatos de experiéncia e cases de sucesso de assessorias de comunicagao.

Destacar as fungdes e diferencas entre a Assessoria publica, privada ou de instituicdes.

Realizar trabalhos praticos e sociais voltados & assessoria de comunicagao.

Il. Programa

Midia, sociedade e as rela¢des publicas

1.1Necessidade da informacéo na sociedade;

1.2Historia das assessorias de imprensa e do trabalho dos relagGes publicas.
1.3Modelos de assessoria de imprensa;

1.4Correntes tedricas que defendem e criticam as assessorias;
1.5Assessoria de comunicagéo ou de imprensa?

1.60 papel do assessor para a sociedade;

1.7Construcédo de uma realidade Unica: o dia a dia da assessoria.
2.0 trabalho do assessor de comunicagao

2.1Relacionamento com seu cliente;

2.2Relacionamento com a midia;

2.3Relacionamento com o publico;

2.4Fontes para conteldo;

2.5Etica do trabalho em assessoria;

2.6Cases de assessores de sucesso;

2.7Agéncias de naoticia;

2.8Comunicacéo integrada;

2.9Comunicagéo publica;

2.10Comunicacéo empresarial;

2.11Comunicagéo de instituigcoes;

3.0 trabalho em assessoria de comunicacao

3.1Release

3.2Midia training

3.3Gerenciamento de crise;

3.4Eventos

3.5Press kit, mala direta, compras de espacos publicitarios;
3.6Tecnologias da Informacéo e Comunicagao

3.7Facebook e redes sociais no trabalho dos assessores
3.8Interacdo com usuario

4.Pesquisa em assessoria de comunicagéo

4.1Pesquisas historicas sobre assessoria de imprensa/comunicagao
4.2Autores e encaminhamentos de pesquisa

4.3Projeto de pesquisa

5. Producéo de projeto de assessoria de comunicagéo

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas, junto com pesquisa bibliogréafica e leitura complementar supervisionadas pela docente. Apresentacéo de
seminarios. Pratica em laboratério para colocar em pratica o contetdo apresentado. Andlise de cases de sucesso para compreensédo da
profissdo. Elaboracéo de um projeto de assessoria de comunicagao voltado a uma instituicdo publica ou privada, de acordo com a preferéncia
do aluno.
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IV. Formas de Avaliacdo

A avaliagéo sera feita por meio escrito e pratica, participagdo em sala, seminarios e desenvolvimento das atividades propostas em sala e a
conclusao do projeto de assessoria.

Empenho e compreenséo do contetdo (10

)

2.Andlise de cases (10

)
3.Avaliacdes (10

4.Seminarios (20

)
5.Trabalho final (50
)

Académicos (as) terdo oportunidade de recuperacéo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também ao final do semestre, com
atividade relativa a todo o contelido trabalhado no semestre.
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Complementar

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin L. Administracdo de Marketing, 14 ed. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.
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