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Filosofia empresarial. Etica e responsabilidade social. A pratica administrativa e as questfes de natureza filosofica. O codigo de ética dos
profissionais de administrag&o. Topicos especiais em Filosofia e Etica nos Negocios.

I. Objetivos

Ementa

Filosofia empresarial. Etica e responsabilidade social. A pratica administrativa e as questées de natureza filosofica. O codigo de ética dos
profissionais de administrac&o. Tépicos especiais em Filosofia e Etica nos Negdcios.

Plano de ensino

Objetivos

- Investigar filosoficamente a relagado entre ética e mercado;

- Problematizar o processo de mercantilizagéo da ética e da moral;

- Desenvolver o senso critico para as questdes relacionadas a ética e aos negécios.

- Introduzir o aluno aos problemas filoséficos acerca da natureza da Moralidade.

- Trazer ao conhecimento do aluno os problemas ligados a atividade dos profissionais da administragdo

- Conduzir o aluno a uma avaliagao critica a respeito das organizagGes empresariais e suas relagcdes com (a) fornecedores; (b)
colaboradores; (c) consumidores; (d) meio ambiente e; (e) sociedade em geral

- Problematizar os aspectos éticos-politicos da atividade de Administrador e papel da profissdo na sociedade, enquanto criadora e
mantenedora da producgao de bens e servicos.

Il. Programa

Programa

1. Variedades da ética dos negdcios

1.2. Agéncia Moral Corporativa

1.3. Os fins e os meios da governanga corporativa

1.4 Os fins: Primazia dos acionistas ou equilibrio entre as partes interessadas?
1.5 Meios: controle pelos acionistas ou também por outros?
2. Estruturas usuais para Etica dos Neg6cios

2.1. Empresas e consumidores

2.2 O que deve ser vendido?

2.3 Seguranca e confiabilidade do produto

2.4 Publicidade 279

2.5 Atribuicéo de pregos

3.0 mercado e a moral

3.1 Furando a fila

3.2 Incentivos

3.3 Como o mercado descarta a moral

3.4 Mercados na vida e na morte

3.5 Direitos de nome

lll. Metodologia de Ensino

Metodologia de Ensino

Aulas explicativas e expositivas sobre os contetidos acima. Discusséo e debate sobre a tematica. Leitura dirigida. Apresentacéo de
seminarios, quando necessario.

Ensino a Distancia (Conforme Resolugao n° 0062/2008-CEPE/UNICENTRO)

Conteldos que serdo abordados a distancia

Os contetdos abordados de forma remota serdo ajustados mediante as necessidades e as ocasifes enfrentadas ao longo da disciplina.
Metodologia de trabalho

As aulas virtuais poderédo ser gravadas e englobar atividades e estudos dirigidos de acordo com as necessidades da disciplina. Todas as
atividades solicitadas serdo previamente apresentadas e explicadas aos académicos.

Tecnologias utilizadas

Sera utilizada a Plataforma Moodle.

Cronograma de Tutoria presencial

As tutorias presenciais serdo ajustadas com os académicos a partir do estabelecimento do calendario das atividades remotas.

IV. Formas de Avaliacao
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Critérios de avaliacéo

Os critérios de avaliacéo serdo apresentados e explicados em cada atividade.

Cronograma de avaliagédo

O cronograma e as datas das avaliacdes serdo definidas levando em consideragdo o andamento do semestre. Os académicos seréo
avisados com antecedéncia sobre a avaliacéo.

Formas de Avaliagao

A avaliagao consistira duas atividades avaliativas sobre o contetido apresentado na disciplina, por semestre, além de uma prova substitutiva.
Avaliacéo continuada

V. Bibliografia

Béasica
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