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Observagao e emprego da legislacéo e regulamentagéo especifica da profisséo. Cédigo de ética do profissional de propaganda, os 6rgaos
reguladores e mecanismos de defesa do consumidor. Conceito e caracterizagao dos Direitos Humanos. O papel da educacéo em Direitos
Humanos (EDH) na formac&o da consciéncia do publicitario.

I. Objetivos
Apresentar a legislacéo e os cédigos de conduta que balizam a atividade profissional do publicitario, estimulando o exercicio da profisséo
com base em principios éticos, senso critico, direitos humanos e responsabilidade social.

Il. Programa

1. Nocgdes gerais e conceitos de regulamentacéo e regulagédo

2. Regulamentacao nao especifica

2.1 Codigo de Defesa do Consumidor, Estatuto da Infancia e Juventude, Estatuto do Idoso

3. Regulamentacao especifica

3.1 Constitui¢io, Regulamentag&o da profissdo - Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitaria, Codigo de Etica dos profissionais de
Publicidade e Propaganda; Regulamentagao da publicidade de produtos como: alimentos, bebidas alcodlicas, fumigenos e medicamentos

4. Requisitos e normas para a prestacao de servigos publicitarios

5. Declaragdo Universal dos Direitos Humanos

6. Direitos Autorais e Registro de Marcas e Patentes

6.1 Obrigatoriedades legais em embalagens de produtos

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas, a partir de contetidos teoéricos. Leitura de textos para realizagcdo de debates. Estudos de caso e atividades
individuais e/ou em equipe. Atividades orientadas. Exercicios e atividades praticas voltados a aplicacdo de contetdos trabalhados de forma
conceitual.

IV. Formas de Avaliacdo

Trabalhos teéricos de pesquisa bibliografica e trabalhos praticos, individuais e em grupo, apresentados na forma de seminarios. As atividades
avaliativas ocorrerdo de modo continuo, a fim de que ao final do periodo letivo, o aluno tenha condi¢cdes de obter nota suficiente para ser
aprovado na disciplina. Além disso, sera atribuido um conceito de participagdo nas aulas, a ser contabilizado em conjunto com as notas das
atividades, ao final dos dois semestres. Serao realizadas no decorrer dos semestres processos avaliativos e atividades pedagogicas para
possivel recuperagao de desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar
possiveis problemas/defasagens de aprendizagem.
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Complementar

BRASIL. Constituicdo: Republica Federativa. Brasilia: Senado Federal, 1988.

CENEVIVA, Walter. Publicidade e direito do consumidor. S&o Paulo: Revista dos Tribunais, 1991

ROCHA, Ivone Ananias dos Santos. Legislacéo e ética na comunicagéo / lvone Ananias dos Santos Rocha. — Londrina: Editora e
Distribuidora Educacional

Declaragéo Universal dos Direitos Humanos — UNICEF. https://www.unicef.org

ESTATUTO DO IDOSO. http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/110.741.htm

ESTATUTO DA INFANCIA E ADOLESCENCIA.
https://www.gov.br/mdh/pt-br/centrais-de-conteudo/crianca-e-adolescente/estatuto-da-crianca-e-do-adolesce nte-versao-2019.pdf
REGISTRO DE MARCAS E PATENTES
https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/inova-simples/registro-marcas-patentes/registro-de-marcas-e -patentes

APROVACAO
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