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EMENTA

Conceitos básicos de Marketing. O consumidor. Segmentação de mercado. Aplicabilidade do marketing na Nutrição. Marketing de serviços.

Marketing pessoal. Marketing em Unidades de Alimentação e Nutrição. Marketing na indústria de alimentos. Empreendedorismo. Rotulagem

nutricional e embalagem de alimentos.

I. Objetivos
•Capacitar o aluno a conhecer os conceitos básicos de marketing e empreendedorismo.

•Capacitar o aluno a compreender área de atuação do nutricionista em marketing. 

•Capacitar o aluno a desenvolver pesquisa de mercado e plano de negócio.

•Capacitar o aluno a compreender o comportamento do consumidor.

•Capacitar o aluno a conhecer as principais características do marketing da indústria dos alimentos, serviços e pessoal. 

•Capacitar o aluno a compreender os principais aspectos do marketing em planejamento e desenvolvimento de produtos, rotulagem 

nutricional e comercialização de alimentos e bebidas. 

II. Programa
•Unidade I: Empreendedorismo: conceito e aplicações na área da nutrição. 

•Unidade II: Introdução ao marketing: conceitos básicos, tipos de marketing, mídias e legislações. 

•Unidade III: Comportamento do consumidor: tipos de comportamentos, processos decisórios e fatores influenciadores para compra. 

•Unidade IV: Atuação do nutricionista em marketing. 

•Unidade V: Plano de negócios e pesquisa de mercado.

•Unidade VI: Marketing de Serviços: características do serviço, promoção de vendas e avaliação da satisfação do cliente. 

•Unidade VII: Marketing pessoal e mídias sociais. 

•Unidade VIII: Marketing da indústria de alimentos: evolução do consumo alimentar e impacto da publicidade no consumo alimentar. 

•Unidade IX: Rotulagem nutricional de alimentos/bebidas embalados: rotulagem geral, rotulagem nutricional, alegações complementares.

•Unidade X: Comercialização de alimentos e bebidas – legislações e resoluções.

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas com auxílio de recursos audiovisuais e quadro de giz; Leitura e discussão de textos; Discussão de artigos.

IV. Formas de Avaliação
Exercícios, trabalhos sala de aula, apresentação de seminários e plano de negócios. Para Os alunos que não alcançarem a média, será feito

uma avaliação final.
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