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Conceitos basicos de Marketing. O consumidor. Segmentacdo de mercado. Aplicabilidade do marketing na Nutricdo. Marketing de servicos.
Marketing pessoal. Marketing em Unidades de Alimentacéo e Nutricdo. Marketing na indlstria de alimentos. Empreendedorismo. Rotulagem
nutricional e embalagem de alimentos.

|. Objetivos

«Capacitar o aluno a conhecer os conceitos basicos de marketing e empreendedorismo.

«Capacitar o aluno a compreender area de atuagdo do nutricionista em marketing.

«Capacitar o aluno a desenvolver pesquisa de mercado e plano de negécio.

eCapacitar o aluno a compreender o comportamento do consumidor.

«Capacitar o aluno a conhecer as principais caracteristicas do marketing da inddstria dos alimentos, servigos e pessoal.

«Capacitar o aluno a compreender os principais aspectos do marketing em planejamento e desenvolvimento de produtos, rotulagem
nutricional e comercializagao de alimentos e bebidas.

Il. Programa

*Unidade I: Empreendedorismo: conceito e aplicagdes na area da nutrigao.

*Unidade II: Introdugdo ao marketing: conceitos béasicos, tipos de marketing, midias e legislacoes.

eUnidade IlI: Comportamento do consumidor: tipos de comportamentos, processos decisorios e fatores influenciadores para compra.
*Unidade IV: Atuacéo do nutricionista em marketing.

*Unidade V: Plano de negécios e pesquisa de mercado.

*Unidade VI: Marketing de Servigos: caracteristicas do servico, promocao de vendas e avaliagao da satisfacdo do cliente.

eUnidade VII: Marketing pessoal e midias sociais.

eUnidade VIII: Marketing da industria de alimentos: evolugdo do consumo alimentar e impacto da publicidade no consumo alimentar.
*Unidade IX: Rotulagem nutricional de alimentos/bebidas embalados: rotulagem geral, rotulagem nutricional, alegagdes complementares.
*Unidade X: Comercializacéo de alimentos e bebidas — legislagdes e resolugdes.

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas com auxilio de recursos audiovisuais e quadro de giz; Leitura e discussédo de textos; Discussao de artigos.

IV. Formas de Avaliacdo

Exercicios, trabalhos sala de aula, apresentacédo de seminarios e plano de negécios. Para Os alunos que nédo alcangarem a média, sera feito
uma avaliagao final.

V. Bibliografia
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Complementar
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