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Abordagens tematicas referentes as atualidades em Publicidade e Propaganda.

I. Objetivos
Desenvolver contetdo tedrico e pratico a fim de complementar assuntos ja trabalhados em outras disciplinas com os alunos, quais estédo
relacionados ao cotidiano do profissional de comunicagéo social,

Il. Programa
1 - Marcas (Conceitos, construgdo e posicionamento)2 - Branding3 - Novas midias, redes sociais, cibercultura;4 - Metodologia Cientifica,
normas ABNT;

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas e dialogadas, analise de cases, trabalhos individual e/ou em grupos.

IV. Formas de Avaliacdo
Desenvolvimento e participagéo nos trabalhos e em sala de aula, releases de textos, apresentacédo e/ou discusséo sobre cases e avaliagdo
individual.
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