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Turma gl
IRATI

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Nocgdes basicas de administragdo. Fungdes organizacionais: producéo e operag8es, marketing, finangas e recursos humanos. Conceitos
béasicos do sistema e da administragdo de marketing. Planejamento estratégico. Comercializa¢&do. Andlise de mercado.

I. Objetivos

Prover o futuro engenheiro florestal com conhecimentos basicos de marketing direcionados ao setor florestal.

Il. Programa

1° bimestre: Introdugdo ao Marketing. Conceitos basicos de marketing: classificagdo e definicdo; necessidades, desejos e demandas;
produtos; utilidade, valor e relacionamento. Mercados. O ambiente de marketing: microambientes, empresa, fornecedores, intermediarios,
clientes, concorrentes, macroambientes. O consumidor: mercados, comportamentos do consumidor. Sistemas de informagfes. Estratégias
para produtos florestais.

2° bimestre: Estratégias de promogao: comunicacéo e propaganda. Localizagéo e posicionamento de um empreendimento. Marketing
pessoal. Planejamento estratégico. Analise de mercado.

lll. Metodologia de Ensino

Aulas tedricas, discussdes baseadas em tépicos de livros e artigos fornecidos pelo Professor e estudos de caso.

IV. Formas de Avaliacdo

Duas provas com peso de 50
cada.

V. Bibliografia

Basica

KOTLER, P. Administracéo de marketing: analise, planejamento, implementacéo e controle. Atlas, 3a 1996.

Complementar

RICHERS, R.; LIMA, C.P. Segmentacéo - op¢des para o mercado brasileiro. Nobel, 1991. 300 p.
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