Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

R eMElgleefe] Seqgundo semestre
ADMINISTRAGAO (010)

DETIME] 1109404 - GESTAO DE PROJETOS 68

I lgueEY ADM
SANTA CRUZ

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Introducéo aos conceitos de Gestéo de Projetos; Tipologias de Projetos (Identificacéo e Selecdo de Projetos); Boas Praticas de Gestédo de
Projetos; Areas de conhecimento do Gerenciamento de Projetos; Grupo de Processos em Projetos; Planejamento, Execucéo e Controle de
Projetos via definicdo do Escopo, Responsabilidades, Qualidade e Integragdo; Gestdo de Recursos, Custos, Tempo, Riscos, Comunicacgdes,
Orcamento, Aquisi¢des, Partes Interessadas (Stakeholders), e Valor Agregado em Projetos; Etapas para a elaborac¢éo de Projetos;
Estruturas Organizacionais de Gestéo de Projetos; Gestao do Portfélio; Critérios para Analise de Projetos; Avaliacdo Social de Projetos
(Gest&o da Sustentabilidade em Projetos); Gest&o Agil e Lean de Projetos - Scrum, Crystal, Lean Thinking, Kanban, Extreme Programming
(XP), Smart, Dynamic Systems Development Method (DSDM) e Feature Driven Development (FDD).

|. Objetivos
PROPORCIONAR AO ACADEMICO A APRENDIZAGEM DA GESTAO DE PROJETOS E O GERENCIAMENTO

Il. Programa

1. INTRODUCAO

2. TIPOLOGIAS DE PROJETOS

3. ETAPAS PARA A ELABORAGCAO DE PROJETOS
4.AVALIACAO SOCIAL DE PROJETOS

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, dindmicas de grupo, audiovisuais, estudo de casos, pesquisas bibliograficas, seminarios, situa¢des simuladas e utilizagao
de metodologias ativas. No decorrer da disciplina sera utilizada da ferramenta Moodle para compartilhar materiais (videos, reportagens,
noticias, manuais, entre outros). Os materiais servirdo como complemento dos assuntos discutidos em sala de aula, e em alguns casos,
antecederdo discussdes. Serdo utilizadas ferramentas complementares, como padlet, mentimeter, entre outras aplicaveis ao ensino. Aulas
EAD podem compor 6h da carga horéria da disciplina no Moodle, caso necessario.

IV. Formas de Avaliacdo
Provas com questdes objetivas e subjetivas, trabalhos individuais e em equipe e pesquisas. Seminarios. Avaliagdo atitudinal. Recuperacao
semestral em caso do aluno estar abaixo da média (7,0).
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