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EMENTA

Aspectos metodologicos da Andlise Microecondmica; Relagdo Microeconomia e Macroeconomia; Teoria do comportamento e das
preferéncias do consumidor; Teoria da oferta e da demanda; Comportamento do Consumidor e Incerteza; Teoria da Firma; Teoria dos
mercados; Teoria dos Jogos e estratégias competitivas; Sistema de precgos e regulacédo; Mercado para fatores de producéo; Equilibrio e
eficiéncia econdmica; Bens publicos; Mercado com informagdes assimétricas. Valoragdo econdmica ambiental e externalidades.

I. Objetivos

Mostrar a aplicabilidade dos principios microecondmicos aos problemas reais de tomada de decisédo. Fornecendo aos (as) alunos (as) o
entendimento do comportamento do consumidor e da firma. Permitir ao (a) estudante compreender o funcionamento geral do mercado; e
apresentar o alcance da Teoria Microeconémica, destacando seus principais conceitos e divisées do seu estudo. Com isso, pretende-se
habilitar o(a) aluno(a) na anéalise microeconémica para os mercados de fatores de produgdo, mercado de capitais e para os mercados
assimétricos; permitindo a compreenséo do entendimento microecondmico do equilibrio geral e da eficiéncia econdmica no ambito dos
mercados de produtos e de fatores de produgéo, além do manejo da anélise microeconémica no que tange aos aspectos de externalidades
principalmente relacionados ao meio ambiente e aos impostos, bem como a analise microeconémica para o mercado de bens publicos

Il. Programa

PARTE 01: Introdug&o: mercados e pre¢os

1. ASPECTOS METODOLOGICOS DA ANALISE MICROECONOMICA
1.1. Relagcdo Microeconomia e Macroeconomia

1.2. Os temas da Microeconomia

1.3. O que é um mercado?

1.4. Pregos reais versus pregos nominais

1.5. Por que estudar Microeconomia?

2. FUNDAMENTOS DA OFERTA E DA DEMANDA

2.1. Oferta e demanda

2.2. O mecanismo de mercado

2.3. Alteracdes no equilibrio de mercado

2.4. Elasticidades da oferta e da demanda

2.5. Elasticidades de curto prazo versus elasticidades de longo prazo
2.6. Compreendendo e prevendo os efeitos das modificagBes nas condigbes de mercado
2.7. Efeitos da intervengdo governamental

PARTE 02: Teorias do comportamento do consumidor, da demanda e da firma
3. COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

3.1. Preferéncias do consumidor

3.2. Restri¢cdes orcamentarias

3.3. A escolha do consumidor

3.4. Preferéncia revelada

4. DEMANDA INDIVIDUAL E DEMANDA DE MERCADO

4.1. Demanda individual

4.2. Efeito renda e efeito substituicdo

4.3. Demanda de mercado

4.4. Excedente do consumidor

4.5. Externalidades de rede

5. INCERTEZA E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

5.1. Descrevendo o risco

5.2. Preferéncias em relagéo ao risco

5.3. Reduzindo o risco

6. PRODUCAO

6.1. As empresas e suas decisdes de producao

6.2. Produgdo com um insumo variavel (trabalho)

6.3. Producédo com dois insumos variaveis

6.4. Rendimentos de escala

7. CUSTOS DE PRODUGAO

7.1. Medicdo de custos: quais custos considerar?

7.2. Custos no curto prazo

7.3. Custos no longo prazo

7.4. Curvas de custos de longo prazo versus curvas de custos de curto prazo
7.5. Produgdo com dois produtos — economias de escopo

7.6. Mudangas dindmicas nos custos — a curva de aprendizagem

8. MAXIMIZAGAO DE LUCROS E OFERTA COMPETITIVA
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8.1. Mercados perfeitamente competitivos

8.2. Maximizacéao de lucros

8.3. Receita marginal, custo marginal e maximizacéo de lucros

8.4. Escolha de nivel de produgao no curto prazo

8.5. Curva da oferta no curto prazo da empresa competitiva

8.6. Curva de oferta de mercado no curto prazo

8.7. Escolha do nivel de produgédo no longo prazo

8.8. Curva de oferta do setor no longo prazo

9. ANALISE DE MERCADOS COMPETITIVOS: sistema de precos e regulacéo
9.1. Avaliagdo de ganhos e perdas resultantes de politicas governamentais
9.2. Eficiéncia de um mercado competitivo

9.3. Pregos minimos

9.4. Sustentacéo de pregos e cotas de produgéo

9.5. Quotas e tarifas de importagado

9.6. Impactos de um imposto ou de um subsidio

PARTE 03: Estrutura de mercado e estratégia competitiva

10. PODER DE MERCADO

10.1.
10.2.
10.3.
10.4.
10.5.
10.6.
10.7.

Poder de monopdlio
Fontes do poder de monopodlio
Custos sociais do poder de monopdlio

Poder de monopsoénio
Limitac&o do poder de mercado: a legislacéo antitruste

11. DETERMINAGAO DE PRECOS E PODER DE MERCADO
11.1. Captura do excedente do consumidor

11.2. Discriminagéo de pregos

11.3. Discriminacéo de prego intertemporal e preco de pico

11.4. Tarifa em duas partes

12. COMPETICAO MONOPOLISTICA E OLIGOPOLIO

12.1. Competigcdo monopolistica
12.2. Oligopdlio
12.3. Concorréncia de precos

12.4. Concorréncia versus acordo: o dilema dos prisioneiros
12.5. Implicagdes do dilema dos prisioneiros para a determinagao de precos oligopolistas

12.6. Cartéis

13. TEORIA DOS JOGOS E ESTRATEGIAS COMPETITIVAS
13.1. Jogos e decisOes estratégicas

13.2. Estratégias dominantes e equilibrio de Nash retomado
13.3. Jogos repetitivos e jogos sequenciais

13.4. Ameacas, compromissos e credibilidade

13.5. Desencorajamento a entrada

14. MERCADO PARA FATORES DE PRODUGAO

14.1. Mercados de fatores competitivos

14.2. Equilibrio em um mercado de fatores competitivo

14.3. Mercado de fatores com poder de monopso6nio e monopélio
PARTE 04: Informacéo, falhas de mercado e o papel do governo
15. EQUILIBRIO GERAL E EFICIENCIA ECONOMICA

15.1. Analise do equilibrio geral
15.2. Eficiéncia nas trocas

15.3. Equidade e eficiéncia

15.4. Eficiéncia na producao

15.5. Os ganhos do livre-comércio

16. MERCADOS COM INFORMACOES ASSIMETRICAS
16.1. Incerteza sobre a qualidade e mercado de limdes

16.2. Sinalizacdo de mercado
16.3. Risco moral

17. EXTERNALIDADES E BENS PUBLICOS

17.1. Externalidades

17.2. Formas de corrigir falhas de mercado: reduzindo os impactos ambientais
17.3. Externalidades e direito de propriedade
17.4. Bens publicos: eficiéncia e falhas do mercado
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18. ATIVIDADES DE EXTENSAO

18.1. Praticas extensionistas em temas da Microeconomia

lll. Metodologia de Ensino

O conteudo programatico sera aplicado através de aulas expositivas, utilizando quadro negro e/ou com auxilio de equipamento de midia. As
aulas também serdo conduzidas a partir de discussdo em sala sobre textos previamente indicados aos alunos, através da plataforma online
Moodle.

IMPORTANTE: Considerando o que estabelece a Resolugéo n°® 20 - CEPE/UNICENTRO de 30 de margo de 2020, que aprovou as alteragcdes
no Projeto Pedagdgico do Curso de Graduagé@o em Ciéncias Econémicas, Bacharelado, da UNICENTRO, Campus Santa Cruz, no que diz
respeito a integralizagdo da carga horaria de extensao, na presente disciplina, a carga horaria de 34 h/a sera atendida por meio do projeto
intitulado “Nucleo de Estudos e Praticas Econdmicas — NEPE”, o qual foi aprovado pela Resolugdo n° 018 - CONSET/SESA/G/UNICENTRO
de 30 de margo de 2023, tendo como vigéncia de 16 de margo de 2023 a 15 de margo de 2025.

IV. Formas de Avaliacdo

Durante o ano letivo serdo registradas duas notas semestrais, resultando em uma média efetiva final. Em cada semestre seréo realizadas
duas avaliagdes por meio de provas, trabalhos e/ou seminérios. Em atendimento a Resolugdo N. 1 - COU/2022, durante cada semestre sera
ofertada também uma oportunidade de recuperagao de rendimento por meio de provas, trabalhos e/ou seminarios.
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