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Estruturalismo e pés-estruturalismo. Estudos Culturais. Lastro popular da cultura. Multiculturalismo: diversidades e questfes étnico-raciais,
Histdria e Cultura Afro-brasileira e Africana. Folkcomunicagao. Teorias e hipéteses emergentes da Comunicagao.

I. Objetivos

Compreender aspectos e tendéncias da Comunicagdo, suas raizes e condigfes historicas na industria cultural, e os efeitos das tecnologias
na realidade contemporanea; refletir sobre as diferentes abordagens do multiculturalismo e seus aspectos sociais e geopoliticos; analisar e
discutir os movimentos culturais a partir homogeneizacao cultural e do neocolonialismo.

Il. Programa

Pensamento comunicacional e interdisciplinaridade. Formas e produtos da comunicagao contemporanea. Estudos culturais: fundacéao,
consolidag&o e impasses contemporaneos. Contemporaneidade e neocolonialismo. Verdade e pds-verdade. Atores sociais e as novas formas
de participagdo no cenario contemporaneo. Comunicagdo, meio ambiente e espaco urbano. Cenarios emergentes e novas experiéncias
comunicacionais.

lll. Metodologia de Ensino

Exposicdes, didlogos e debates a partir do contedldo programatico, da bibliografia apresentada no plano de aula, de leituras teéricas
previamente dirigidas e de textos e obras complementares, intercalados com exercicios avaliativos, individuais ou em grupos, de andlise e
estudo de casos de anuncios/pecas e campanhas publicitarias a partir das discussdes da disciplina e apresentacdo de seminarios.
Considerando o carater da disciplina, é imprescindivel a leitura prévia dos textos programados e indicados para cada aula para a eficiéncia e
qualidade das discussdes e, por consequéncia, do aprendizado.

IV. Formas de Avaliacao

A nota do primeiro semestre sera obtida através da soma das seguintes atividades: duas avaliages tedrico-conceituais dissertativas sobre
conceitos e autores ministrados durante os respectivos bimestres, em que serdo avaliadas a adequagéao conceitual das respostas as
questdes levantadas, o dominio e a coeréncia argumentativa, a clareza na construcéo das ideias, a coeséo e a corre¢io gramatical (3,0
pontos cada); e exercicios, individuais ou em grupos, de anélise e estudo de casos de anlncios/pecas e campanhas publicitarias a partir das
discussdes da disciplina (4,0 pontos). A nota do segundo semestre sera obtida através da soma das seguintes atividades: uma avaliagao
tedrico-conceitual dissertativa sobre conceitos e autores ministrados durante os respectivos bimestres, em que seréo avaliadas a adequacao
conceitual das respostas as questdes levantadas, o dominio e a coeréncia argumentativa, a clareza na construgdo das ideias, a coesdo e a
corregdo gramatical (3,0 pontos); exercicios, individuais ou em grupos, de andlise e estudo de casos de anlncios/pegas e campanhas
publicitarias a partir das discussdes da disciplina (3,0 pontos); e seminario em grupos (4,0 pontos). Para além das indicag6es das formas de
avaliagdo, poderéao ser solicitadas e executadas outras atividades avaliativas ao longo das aulas, o que pode implicar em novos calculos da
média dos indicadores avaliativos. Em caso de constatacéo de plagio e/ou irregularidades em qualquer atividade avaliativa, a nota da referida
producédo sera zerada. Os casos de plagio serdo comunicados a chefia do Departamento de Comunicacéo Social. Atividades entregues fora
do prazo nédo serdo aceitas, visto a realizagdo de uma atividade de recuperacéo de rendimento em cada semestre, atendendo ao disposto no
artigo 40 da Resolugdo n° 1 COU/UNICENTRO de margo de 2022.
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