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EMENTA

Caracterização e identificação técnica das diversas mídias. Planejamento estratégico, análise e seleção dos veículos de comunicação.

Orçamentos: custos de mídia e negociações. Mídias alternativas.

I. Objetivos
Proporcionar aos acadêmicos noções sobre os conceitos de mídia, suas funções e características, tornando-os aptos a fazer um

planejamento de mídia eficaz.

II. Programa
UNIDADE 1- Fundamentos de mídia

1 Conceito de mídia 

1.1 O mercado do profissional de mídia. 

1.2 Estruturação do departamento de mídia e suas funções. 

1.3 Mídia no contexto da publicidade e propaganda. 

1.4 Meios de comunicação x Veículos de comunicação. 

1.5 Diferentes tipos de mídia e suas características. 

1.6 Diferentes tipos de mídia e suas características. 

1.7 Novas Mídias e mídias alternativas.

UNIDADE 2 – Estratégia de Mídia

2 Planejamento Estratégico de mídia 

2.1 Objetivos, Estratégias e táticas de mídia 

2.2 Compra de Mídia 

2.3 Cobertura, Frequência da campanha 

2.4 Orçamentos 

2.5 Adequação da verba disponível 

2.6 Execução e controle do planejamento de mídia 

2.7 A relação da mídia tradicional e o marketing digital.

UNIDADE 3 – Planejamento de mídia

3 Planos de mídia e cálculos em mídia técnica. 

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, exercícios práticos voltados ao trabalho e aplicação dos meios no planejamento de mídia, visita a veículos de

comunicação, palestras e entrevista com profissionais da área.

IV. Formas de Avaliação
As avaliações serão baseadas em:

Trabalhos práticos e teóricos em sala, individuais e em grupo, analise de campanhas publicitárias e seus planejamentos de mídia, analise de

ações de mídia, seminários e provas, relatório de visitas técnicas. 
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