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EMENTA

Processo de criação e produção de peças publicitárias para os meios audiovisuais

I. Objetivos
Proporcionar aos acadêmicos conteúdos da criação publicitária sonora e os principais elementos da linguagem para os mais variados meios;

Produzir peças publicitárias em diversos formatos radiofônicos (spots, jingles, vinhetas);

Estimular a criação de alternativas criativas para a publicidade em rádio;

Realizar trabalhos práticos capazes de adequar a mensagem publicitária ao contexto de produção sonora para diversas plataformas, offline e

online.

II. Programa
1.Radiodifusão

1.1História do rádio;

1.2O rádio e o Brasil;

1.3Radio broadcast e Webradio;

1.4Linguagens e estilos radiofônicos;

1.5Público-alvo e o rádio;

1.6Mercado publicitário e o rádio.

2.Mercado Publicitário e Produção Sonora

2.1O áudio na publicidade mundial;

2.2Recursos e ferramentas da produção sonora.

3.Produção 

3.1A função da música na publicidade;

3.2Recursos sonoros e seu uso na mensagem publicitária;

3.3Textos publicitários nos meios sonoros;

3.4Criação de peças publicitárias para o rádio;

3.5Peças radiofônicas e produção sonora e sua participação em campanhas publicitárias.

III. Metodologia de Ensino
As aulas serão expositivas, a partir de conteúdos teóricos e técnicos. Prática em laboratório de rádio para exercitar o conteúdo apresentado.

Realização de pesquisas e trabalhos. Apresentação de produções sonoras. Atividades orientadas. Elaboração de um projeto de podcast, de

acordo com a temática do aluno.

IV. Formas de Avaliação
A avaliação será feita por meio de trabalhos práticos e teóricos. Será avaliada a participação em sala e o cumprimento das atividades

propostas ao longo de cada unidade da disciplina. A avaliação de eficiência leva em conta os exercícios individuais e/ou coletivos e a efetiva

participação nas atividades, assim como na conclusão do projeto final. 

Acadêmicos (as) terão oportunidade de recuperação de rendimento, no mínimo duas vezes, ao longo do processo avaliativo e também ao

final do semestre, com atividade relativa a todo o conteúdo trabalhado no semestre.
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