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Processo de criacéo e produgdo de pegas publicitarias para os meios audiovisuais

|. Objetivos

Proporcionar aos académicos contelddos da criagdo publicitaria sonora e 0s principais elementos da linguagem para os mais variados meios;
Produzir pegas publicitarias em diversos formatos radiofénicos (spots, jingles, vinhetas);

Estimular a criagéo de alternativas criativas para a publicidade em radio;

Realizar trabalhos praticos capazes de adequar a mensagem publicitaria ao contexto de produgéo sonora para diversas plataformas, offline e
online.

Il. Programa

1.Radiodifusédo

1.1Hist6ria do radio;

1.20 radio e o Brasil;

1.3Radio broadcast e Webradio;

1.4Linguagens e estilos radiofonicos;

1.5Publico-alvo e o radio;

1.6Mercado publicitario e o radio.

2.Mercado Publicitario e Produgdo Sonora

2.10 &udio na publicidade mundial;

2.2Recursos e ferramentas da produgao sonora.
3.Producgédo

3.1A fungdo da musica na publicidade;

3.2Recursos sonoros e seu uso na mensagem publicitaria;
3.3Textos publicitarios nos meios sonoros;

3.4Criacéo de pecas publicitarias para o radio;

3.5Pecas radiofdnicas e produgdo sonora e sua participagcdo em campanhas publicitarias.

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas, a partir de contetdos tedéricos e técnicos. Pratica em laboratério de radio para exercitar o contetdo apresentado.
Realizagdo de pesquisas e trabalhos. Apresentacdo de producdes sonoras. Atividades orientadas. Elabora¢éo de um projeto de podcast, de
acordo com a tematica do aluno.

IV. Formas de Avaliacdo

A avaliagao sera feita por meio de trabalhos praticos e teéricos. Sera avaliada a participagdo em sala e o cumprimento das atividades
propostas ao longo de cada unidade da disciplina. A avaliacéo de eficiéncia leva em conta os exercicios individuais e/ou coletivos e a efetiva
participacé@o nas atividades, assim como na concluséo do projeto final.

Académicos (as) terdo oportunidade de recuperagéo de rendimento, no minimo duas vezes, ao longo do processo avaliativo e também ao
final do semestre, com atividade relativa a todo o contetido trabalhado no semestre.
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