Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

(INIGENTRD

PARANA

Tp. Periodo IAUEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)

SITTIE] 2082 - MIDIA 136

Turma g
GUARAPUAVA

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Caracterizagdo e identificagao técnica das diversas midias. Planejamento estratégico, analise e selecao dos veiculos de comunicagao.
Orgcamentos: custos de midia e negociagGes. Midias alternativas.

I. Objetivos
Proporcionar aos académicos nogdes sobre os conceitos de midia, suas funcdes e caracteristicas, tornando-os aptos a fazer um
planejamento de midia eficaz.

Il. Programa

UNIDADE 1- Fundamentos de midia

1 Conceito de midia

1.1 O mercado do profissional de midia.

1.2 Estruturacédo do departamento de midia e suas fungdes.
1.3 Midia no contexto da publicidade e propaganda.
1.4 Meios de comunicacéo x Veiculos de comunicagao.
1.5 Diferentes tipos de midia e suas caracteristicas.
1.6 Diferentes tipos de midia e suas caracteristicas.

1.7 Novas Midias e midias alternativas.

UNIDADE 2 — Estratégia de Midia

2 Planejamento Estratégico de midia

2.1 Objetivos, Estratégias e taticas de midia

2.2 Compra de Midia

2.3 Cobertura, Frequéncia da campanha

2.4 Orcamentos

2.5 Adequacéao da verba disponivel

2.6 Execucdo e controle do planejamento de midia
UNIDADE 3 — Planejamento de midia

3 Planos de midia e céalculos em midia técnica.

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, exercicios praticos voltados ao trabalho e aplicagdo dos meios no planejamento de midia, visita a veiculos de
comunicagao, palestras e entrevista com profissionais da area.

IV. Formas de Avaliacdo

Serdo realizadas, ainda, no decorrer dos semestres e processos avaliativos, atividades pedagdgicas para possivel recuperagéo de
desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar possiveis
problemas/defasagens de aprendizagem.
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APROVACAO

Inspetoria: DECS/G

Pagina 1 de 2



ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997
[NICENTRD

PARANA

Tp. Periodo IAUEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)

SITTIE] 2082 - MIDIA 136

ULl PPM
Mol GUARAPUAVA

PLANO DE ENSINO

Tp. Documento: Ata Departamental

Documento: 03/2022
Data: 10/06/2022

Pagina 2 de 2



