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Comunicagao: natureza e tipologias; politicas de comunicagao; cultura, comportamento e linguagens; tecnologias da comunicagéo; midias;
ferramentas; estética da comunicag&o; nogoes de producéo, de arte, de gréafica e de ambiente digital; estratégias de comunicacao;
comunicagéo integrada de marketing: planejamento, precificacéo, orgamento, acompanhamento e controle de campanha de marketing e
comunicagao; aspetos legais em publicidade e propaganda. Tépicos especiais em Comunica¢do em Marketing.

I. Objetivos
Desenvolver estudos sobre comunicagdo em marketing com énfase na comunicagao integrada visando detectar a eficacia na performance
mercadoldgica empresarial.

Il. Programa

1. Processo de comunicagao;

2. Natureza e tipos de comunicacao;

3. Cultura, comportamento e linguagem;
4. Ferramentas e midias de comunicagao;
5. Estratégias béasicas de comunicagéo
6
7
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. campanha publicitaria;
. Comunicacéao integrada em MKT;
. Avaliac@o da comunicagdo em marketing

lll. Metodologia de Ensino

Aulas ministradas através de exposi¢éo oral com auxilio de quadro de giz e recursos audiovisuais e plataforma Moodle. Aplicacéo de
trabalhos em equipe em sala e laboratdrio e discussdes em féruns sobre assuntos pertinentes a disciplina. Aulas EAD podem compor 6h da
carga horéria da disciplina no Moodle, caso necessario.

IV. Formas de Avaliacdo
As avaliagGes dividem-se em prova escrita com questdes objetivas e subjetivas realizadas no decorrer do semestre e trabalhos realizados
durante e apds o horério das aulas.
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