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Observação e emprego da legislação e regulamentação específica da profissão. Código de ética do profissional de propaganda, os órgãos

reguladores e mecanismos de defesa do consumidor.

A partir de 2015:

Observação e emprego da legislação e regulamentação específica da profissão. Código de ética do profissional de propaganda, os órgãos

reguladores e mecanismos de defesa do consumidor. Conceito e caracterização dos Direitos Humanos. O papel da educação em Direitos

Humanos (EDH) na formação da consciência do publicitário.

I. Objetivos
Os objetivos da presente disciplina são:    1.1 - Proporcionar aos alunos subsídios que lhes permitam reflexão crítica acerca das atitudes

éticas contemporâneas do profissional publicitário, do mercado e sua importância na sociedade.    1.2 -  Possibilitar aos educandos

conhecimentos básicos sobre a legislação publicitária orientando-os no caminho da lei e no senso de legalidade e profissionalismo.    1.3 -

Facilitar ao académico uma visão interpretativa sobre as aíividades profissionais publicitárias dentro do contexto social.    1.4 - Trabalhar a

comunicação social sob a égide da responsabilidade social e ambiental.

II. Programa
2.1        A publicidade e os direitos do consumidor2.1.1        Responsabilidade da propaganda;2.1.2        Conar - Conselho de

auto-regulamentação publicitária;2.1.3        Procon e Código de Defesa do Consumidor,2.1.4        Mecanismos de defesa do consumidor,2.1.5

    Comportamento negtigente do consumidor.2.2    Conhecimento da legislação pertinente ao profissionai publicitário, que regulamenta a

profissão2.2.1    Apresentação das normas correlatas à propaganda no ordenamento jurídico brasileiro;2.2.2     Introdução ao estudo do

Código de defesa do Consumidor, através de leitura interpretativa e elaboração de trabalhos práticos quanto aos conceitos sobre propaganda

abusiva e enganosa;2.2.2    Cases de propaganda e publicidade no Coaar - Código Nacional de Auto-regulamentação publicitária, através da

apresentação de comerciais veiculados na mídia analisando sua construção ética elegal.2.3    As condições normativas da aplicabilidade da

propaganda, bem como possíveis disposições  legais quanto aos atos e obras publicitárias colocadas no mercado e seas reflexos na

sociedade.2.3.1     Responsabilidade social e ambiental - comunicação organizacional.2.4     Noções de ética, trabalho e postara deste

profissional ao mercado e sua responsabilidade para com o uso da comunicação na sociedade.2.4.1     Debate sobre direitos autorais e as

novas tentativas de regulamentar as aíividades profissionais;2.4.2     Introdução ao estudo da ética publidlária dentro de uma organização

empresarial;2.4.3     O papel do publicitário e do empresário de propaganda dentro do contexto social;2.5     Estudos de casos e campanhas

da responsabilidade secial e ambiental.

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas. Análises de cases e projetos práticos. Exibição de material em áudio e vídeo.

IV. Formas de Avaliação
Seminários, análises e/ou criações de peças publicitárias de acordo com o tema abordado, avaliação individual e participação em sala de

aula.
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