a UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997
INICENTR

i
PARANA

Tp. Periodo IAUEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)
BIRTHILE] 1109089 - AUTORREGULAMENTAGAO E ETICA PUBLICITARIA 68

Turma g
SANTA CRUZ

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Observagao e emprego da legislacéo e regulamentagéo especifica da profisséo. Cédigo de ética do profissional de propaganda, os 6rgaos
reguladores e mecanismos de defesa do consumidor. Conceito e caracterizagao dos Direitos Humanos. O papel da educacéo em Direitos
Humanos (EDH) na formac&o da consciéncia do publicitario.

I. Objetivos

Apresentar a legislacéo e os cédigos de conduta que balizam a atividade profissional do publicitario, estimulando o exercicio da profissdo
com base em principios éticos, senso critico, responsabilidade social e respeito aos Direitos Humanos (EDH).

Il. Programa

1. Nocdes gerais e conceitos de regulamentacéo e regulagado.

2. Regulamentacéo nédo especifica

2.1 Cadigo de Defesa do Consumidor

3. Regulamentacao especifica

3.1 Constituicio, Regulamentac&o da profiss&o - Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria, Cédigo de Etica dos profissionais de
Publicidade e Propaganda; Regulamentagdo da publicidade de produtos como: alimentos, bebidas alcodlicas, fumigenos e medicamentos

4. Declaragao Universal dos Direitos Humanos

5. Direitos Autorais e Registro de Marcas e Patentes

6. Possibilidades e limitacdes regulatérias e éticas em meios de comunicagéo.

7. Etica e privacidade no uso de inteligéncia artificial na publicidade

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas, a partir de contetidos teoéricos. Leitura de textos para realizagcdo de debates. Estudos de caso e atividades
individuais e/ou em equipe. Atividades orientadas. Exercicios e atividades praticas voltados a aplicacao de contetdos trabalhados de forma
conceitual.

IV. Formas de Avaliacdo

A avaliagdo sera continua, exercicios de analise critica e/ou atividades praticas relacionadas ao contetido programatico. Dependendo da
natureza do exercicio, as atividades poderéo ser realizadas:

Em sala de aula ou laboratério, com ou sem agendamento prévio;

Fora do horério de aula, utilizando ou néo a estrutura da universidade, com prazo de entrega predeterminado.

Recuperacéo de Rendimento e Prazos

Conforme a Resolug&o n° 1 COU/UNICENTRO (Art. 40), sera garantida a recuperagdo continuada ao longo do semestre por meio de provas
e/ou reelaboracéo das atividades propostas.

Atrasos: Em caso de auséncia ou ndo entrega de atividades em sala no horario previsto, o académico podera entrega-las na aula seguinte,
mediante justificativa, com valor de nota reduzido.

Melhoria de Desempenho: O académico que desejar aumentar sua média tera a opcao de refazer atividades em cronograma especifico a ser
definido com o docente.

Condigdo: O peso da avaliagao de recuperagdo nédo sera superior & nota original e sua concessao esta condicionada a entrega das atividades
nos prazos estabelecidos.

Critérios de Avaliacéo

Coeréncia: Alinhamento entre o solicitado e o conteido ministrado. Desenvolvimento Técnico: Evolu¢édo do académico em relacédo a
aplicacdo pratica dos conceitos. Pontualidade: Respeito rigoroso as datas e horarios de entrega das atividades.
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REGISTRO DE MARCAS E PATENTES
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