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Estruturalismo e pés-estruturalismo. Estudos Culturais. Lastro popular da cultura. Multiculturalismo: diversidades e questdes étnico-raciais,
Historia e Cultura Afro-brasileira e Africana. Folkcomunicagdo. Teorias e hipéteses emergentes da Comunicagéo.

I. Objetivos

Estudar aspectos e tendéncias da comunicagao e suas condigdes histdricas e raizes na indUstria cultural, os efeitos das tecnologias na
realidade contemporanea. Refletir sobre as diferentes abordagens do multiculturalismo e seus aspectos sociais e geopoliticos. Analisar e
discutir os movimentos culturais a partir homogeneizacao cultural e do neocolonialismo.

Il. Programa

Pensamento comunicacional e sua multidisciplinaridade;

Formas e produtos da comunicagdo contemporanea;

Estudos Culturais: fundacéo, consolidagéo e impasses contemporaneos;
Contemporaneidade e neocolonialismo.

Verdade e pos-verdade.

Atores sociais e as novas formas de participagdo no cenario contemporaneo;
Comunicagéo, meio ambiente e espaco urbano;

Cenéarios emergentes e novas experiéncias comunicacionais.

lll. Metodologia de Ensino
Para que os objetivos possam ser alcangados, a metodologia consistira de aulas teéricas expositivas e dialogadas com o amparo de material
bibliografico, filmes, andlise de artigos e desenvolvimento de seminarios em equipes.

IV. Formas de Avaliacdo
Seréo consideradas para critérios de avalia¢@o as seguintes atividades: Provas individuais ou trabalhos/seminérios individuais ou em grupos
com pontuacdo entre Zero e 10,0, além da participacdo/presenga as aulas e nas atividades propostas.
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