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EMENTA

Estruturalismo e pós-estruturalismo. Estudos Culturais. Lastro popular da cultura. Multiculturalismo: diversidades e questões étnico-raciais,

História e Cultura Afro-brasileira e Africana. Folkcomunicação. Teorias e hipóteses emergentes da Comunicação.

I. Objetivos
Estudar aspectos e tendências da comunicação e suas condições históricas e raízes na indústria cultural, os efeitos das tecnologias na

realidade contemporânea. Refletir sobre as diferentes abordagens do multiculturalismo e seus aspectos sociais e geopolíticos. Analisar e

discutir os movimentos culturais a partir homogeneização cultural e do neocolonialismo. 

II. Programa
Pensamento comunicacional e sua multidisciplinaridade; 

Formas e produtos da comunicação contemporânea; 

Estudos Culturais: fundação, consolidação e impasses contemporâneos; 

Contemporaneidade e neocolonialismo. 

Verdade e pós-verdade. 

Atores sociais e as novas formas de participação no cenário contemporâneo; 

Comunicação, meio ambiente e espaço urbano; 

Cenários emergentes e novas experiências comunicacionais. 

III. Metodologia de Ensino
Para que os objetivos possam ser alcançados, a metodologia consistirá de aulas teóricas expositivas e dialogadas com o amparo de material

bibliográfico, filmes, análise de artigos e desenvolvimento de seminários em equipes. 

IV. Formas de Avaliação
Serão consideradas para critérios de avaliação as seguintes atividades: Provas individuais ou trabalhos/seminários individuais ou em grupos

com pontuação entre Zero e 10,0, além da participação/presença às aulas e nas atividades propostas. 
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BORDENAVE, Juan E. Diaz. Além dos meios e mensagens – Introdução à comunicação como processo, tecnologia, sistema e

ciência. Vozes: Petrópolis, 1987. 
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