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EMENTA

Planejamento Estratégico de Marketing. Plano de Marketing, modelos e aplicagdes. Planejamento
Estratégico de Vendas. Plano de Vendas, modelos e aplicacdes. Vendas e negociac¢des (Shark
Tank). Avaliacédo da eficacia do Marketing e Vendas. Métricas de Marketing. Topicos emergentes
em Planejamento e Controle de Marketing.

I. Objetivos
Desenvolver estudos sobre marketing estratégico visando elaboracéo de estratégias mercadolégicas eficazes, com apoio e implantacéo do
planejamento de marketing.

Il. Programa

1.Planejamento Estratégico de Marketing

. Plano de Marketing, modelos e aplica¢tes

. Planejamento Estratégico de Vendas

. Plano de Vendas, modelos e aplicaces
Vendas e negociacdes (Shark Tank)

. Avaliacéo da eficacia do Marketing e Vendas
. Métricas de Marketing

. topicos emergentes

0N U WN

lll. Metodologia de Ensino

Aulas ministradas através de exposi¢éo oral com auxilio de quadro de giz e recursos audiovisuais. Ainda durante as aulas, seréo adotados os
métodos de trabalho em grupos, estudos de casos, pesquisas sobre temas especificos, apresentacao de trabalhos, discussdes sobre temas
especificos.

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagGes dividem-se em prova escrita com questdes objetivas e subjetivas realizadas no decorrer do semestre e trabalhos realizados
durante e apds o horario das aulas através de pesquisas sobre temas especificos, estudos de casos e apresentacéo de trabalhos
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