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Conceitos, técnicas, estilos e elementos do anúncio publicitário para meios impressos e eletrônicos. Estudo e criação do texto publicitário,

suas características e elementos. A mensagem publicitária nos diversos meios e as estratégias de criação publicitária. Criatividade e

adequação da linguagem.

I. Objetivos
- Apresentar os conceitos, elementos e a linguagem profissional da redação publicitária.

- Desenvolver técnicas da redação publicitária em diversificados formatos dos produtos publicitários.

- Estimular a prática da redação publicitária e da redação criativa em publicidade.

- Exercitar a criatividade das/dos acadêmicas(os) por meio da prática da redação de textos publicitários.

- Elaborar produtos publicitários.

II. Programa
1. CRIATIVIDADE COMO FATOR FUNDAMENTAL PARA A LINGUAGEM PUBLICITÁRIA;

2. MODELOS RETÓRICOS NA PUBLICIDADE;

3. O VERBAL E NÃO-VERBAL NA LINGUAGEM PUBLICITÁRIA;

4. O TEXTO PUBLICITÁRIO: TIPOLOGIAS E CARACTERÍSTICAS NOS DIFERENTES MEIOS DE COMUNICAÇÃO;

4.1 Coesão e coerência textual;

4.2 Dimensão simbólica do texto na publicidade e repertório sociocultural;

4.3 Produção textual para 4Cs: Cross cultural consumer characterization;

4.4 Persona e Arquétipos;

5. PROCESSO DE CONSTRUÇÃO DO TEXTO PUBLICITÁRIO: CONTEXTO, ESTRUTURA, ESTILO E ARGUMENTAÇÃO;

5.1 Rede Semântica;

5.2 Ancoragem no texto publicitário;

5.3 Funções e Figuras de linguagem na publicidade;

5.4 Storytelling;

5.5 Intertextualidade;

5.6 O texto e as técnicas psicológicas de persuasão;

6. TOM DE VOZ E IDENTIDADE VERBAL;

7. REDAÇÃO PUBLICITÁRIA NO CONTEXTO DIGITAL;

8. INTELIGÊNCIA ARTIFICIAL COMO RECURSO PARA A CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA;

9. REDAÇÃO PUBLICITÁRIA E OS FORMATOS NÃO-CONVENCIONAIS;

10. ANÁLISE DA LINGUAGEM PUBLICITÁRIA EM DIFERENTES FORMATOS.

III. Metodologia de Ensino
Aula expositiva e dialogada; discussões e debates; seminários, estudos de caso, exercícios práticos individuais ou em equipe; aplicações das

reflexões teóricas em projetos práticos, vídeos e produtos científicos. Poderá haver a interação do conteúdo programático da disciplina na

horizontalidade e na verticalidade. Serão utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e/ou Moodle.

IV. Formas de Avaliação
A partir de trabalhos práticos e teóricos (individuais e/ou em grupo) e provas descritivas e/ou práticas. Não serão aceitos trabalhos que

extrapolem a data de entrega.

Os discentes poderão realizar atividades de recuperação de rendimento ao longo do progresso da disciplina e no final de cada semestre,

conforme disposto no artigo 40 da Resolução nº 1 COU/UNICENTRO.

As entregas de atividades poderão ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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