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Investigacéo da natureza, histdria e estilos de arte. Estudo das manifestagdes artisticas em obras de arte, musica, teatro, cores, formas.
Conceitos de beleza em anuncios publicitarios.

I. Objetivos

OBJETIVOS: Apresentacdo de conceitos, elementos e ancoragens artisticas na Publicidade e Propaganda. Analisar e refletir sobre o
processo criativo e 0 emprego dos movimentos da arte em pecas publicitarias a partir do seu uso por diferentes linguagens.

Il. Programa

PROGRAMA:

UNIDADE | - CONCEITO DE ARTE E ESTETICA:

Arte e experiéncia estética: conceitos e ancoragens;

A estética na historia da arte;

Estética e Industria Cultural: interpretagdes estéticas da industria cultural — comunicacdo de massa e gosto popular; movimentos estéticos e
sua influéncia na contemporaneidade; a sociedade do espetaculo;

UNIDADE Il - EXPERIENCIA ESTETICA

As linguagens da arte e suas bifurca¢des na Publicidade e na Propaganda;

Conceitos de beleza em anuncios publicitarios: ancoragens, bricolagens e demais aderegos plasticos e estéticos;

Aplicacéo de conceitos e elementos plasticos e estéticos em campanhas e andncios publicitarios: da teoria a pratica

lll. Metodologia de Ensino

METODOLOGIA DE ENSINO:

- Teoria e préatica: As aulas serdo expositivas;

- Teoria e préatica: Debates e seminarios ancorados em textos, pegas artisticas e publicitarias;

- Teoria e Pratica: Analises estéticas de producdes artisticas, bem como a aplicagdo em anincios e pecas publicitarias;

IV. Formas de Avaliacdo

FORMAS DE AVALIACAO:

A avaliagédo sera continua levando-se em consideragéo o interesse, a consciéncia critica, a criatividade, a postura, a participagédo e a
pontualidade em sala de aula e na entrega e apresentacéo das atividades realizadas na disciplina (individuais ou em pequenos grupos). As
notas para a avaliagdo serdo distribuidas da seguinte forma: avaliagédo escrita (8,0); producéo de textos sobre os assuntos discutidos (1,0);
debate em sala de aula (1,0); A avaliagdo de G2 tera a seguinte distribuicdo: avaliagdo escrita (6,0); seminario sobre manifestacdes estéticas
(2,0), criagao estética (2,0).

- Recuperacéo de rendimentos: a cada semestre letivo sera realizado uma avaliagéo (atividade) para recuperagéo e soma na atribuigdo das
notas, sendo acrescido a média semestral do académico. As atividades seguirdo um formato de revisdo de contetido e/ou refacéo de alguma
atividade/exercicio avaliado pelo docente ao longo do semestre letivo.
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