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PLANO DE ENSINO
EMENTA

O Neg6cio da comunicacao. Perfil empreendedor. Nogdes de empreendedorismo no mercado publicitario. Os tipos de empresas de
comunicagdo. Novos paradigmas da administracéo e sua aplicacdo em empresas de comunicagao.

I. Objetivos

Estudar o fendmeno do empreendedorismo no mundo e no Brasil contemporaneo.

Conhecer modelos e planos de negdcios.

Aplicar a realidade local.

Desenvolver dindmicas que incitem a capacidade empreendedora dos discentes.

Preparar o académico para empreender em comunicagao, tendo nogdes de administragdo de empresas.

Il. Programa

Mercado da comunicacao e Negdcios em Publicidade e Propaganda.

Mercado Publicitario: Freelancer, MEI, Empreendedor, Assalariado, Servidor Publico.
Empreendedorismo e intraempreendedorismo.

Micro e pequenas empresas

Perfil empreendedor e lideranga.

Inovacao.

Modelos de negdcios na atividade publicitaria.

Startups no mercado da Comunicacao.

Anédlise de ambiente e desenvolvimento de metas.

Design Thinking.

Desenvolvimento Sustentavel e suas dimensdes ambiental, social e econdmica.
Modelo Canvas.

Plano de negécios: estrutura e operacionalizagao.

Gestao de financas.

Pitch.

Desenvolvimento de projeto empreendedor.

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussfes e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; resenhas de
textos e/ou livros, aplicag6es das reflexdes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Podera haver a interagdo do conteido
programatico da disciplina na horizontalidade e na verticalidade. Seréo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e
Moodle.q

IV. Formas de Avaliacdo

A partir de trabalhos praticos e tedricos (individuais e em grupo), seminarios e provas descritivas e/ou praticas. Nao serdo aceitos trabalhos
fora da data de entrega, tendo em vista que as atividades avaliativas possuirao recuperacao.

Cada semestre serd composto por trés atividades avaliativas, sendo considerados 30

da nota semestral na primeira atividade (A1), 30

da nota semestral na segunda atividade (A2) e 40

da nota semestral na terceira atividade (A3). Cada uma das atividades avaliativas (A1, A2 e A3) tera sua propria recuperacgao (R1, R2 e R3),
gue devera acontecer em até 15 dias letivos apds a correcéo e o feedback da respectiva atividade. Em cada atividade, prevalecera a maior
nota alcangada pelo aluno diante dos valores alcangados em Al e R1, A2 e R2, A3 e R3.

Nos dois semestres, os alunos que optarem por desenvolver as atividades de recuperagéo deverdo assinar as listas de presenca para
controle. As entregas de atividades poderéo ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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