
PLANO DE ENSINO

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Ano

Curso

Disciplina 2081 - REDAÇÃO PUBLICITÁRIA

COMUNICAÇÃO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)

Tp. Período

2022

Anual

Turma PPM-A

Reconhecida pelo Decreto Estadual nº 3.444, de 8 de agosto de 1997

Carga Horária: 136 

EMENTA

O anúncio publicitário para meios impressos e eletrônicos. Estudo e criação do texto publicitário, suas características e elementos. Técnicas

de construção da mensagem publicitária e suas especificidades.

I. Objetivos
Levar o aluno a conhecer os conceitos, elementos e a linguagem da redação publicitária. Incentivar o senso crítico perante textos

publicitários. Desenvolver as técnicas na elaboração da redação publicitária nas variadas mídias (impressas e eletrônicas). Estimular a

prática da redação e da leitura. Exercitar a prática permanente de redação e análise crítica de textos publicitários, além da leitura de textos

sobre teoria e prática de redação criativa.

II. Programa
- Linguagem publicitária e o(s) texto(s)

Características, padrões e modelos de apelo 

O texto publicitário e os elementos da retórica aristotélica

Texto e contexto – processo de construção do texto publicitário

- Estruturação de textos e suas etapas

Do título ao slogan

- Mídia eletrônica e mídia impressa: conceituações e diferenças

Linguagens, estruturas, argumentação e criatividade

- Redação publicitária para o meio digital: modelos, formatos e abordagens

- Construção discursiva: fatores de textualidade

- Texto publicitário e o repertório do consumidor

- Eficiência da mensagem publicitária, recursos expressivos, motivadores e fatores essenciais

- Linguagem publicitária e relações de consumo.

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas e expositivas dialogadas, exercícios práticos voltados ao trabalho e aplicação dos conceitos repassados, leitura e produção

de redação publicitária. Apresentação de comerciais para análise. Estudos dirigidos. Exercícios práticos de criação de texto publicitário.

IV. Formas de Avaliação
A avaliação será contínua e processual, com a criação de ambiências que permitam trocas, análises de resultados e feedback acerca da

apreensão/assimilação dos conceitos e conteúdos. A instrumentalização da avaliação se dará por meio de:

- participação do aluno em sala de aula;

- exercícios de fixação;

- atividades/projetos em sala;

- resolução de problemas em situações simuladas a partir da realidade;

- análise de desempenho nas práticas de texto;

- provas e/ou trabalhos individuais ou em grupo de acordo com o caráter da atividade.

Serão realizadas, ainda, no decorrer dos semestres e processos avaliativos, atividades pedagógicas para possível recuperação de

desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar possíveis

problemas/defasagens de aprendizagem. 
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