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Fundamentos e processos da comunicagao. Eficiéncia e a comunicagdo no contexto pessoal. O desenvolvimento da comunicagdo. Aspectos
sociais da propaganda. A linguagem dos meios de comunicagéo. Os efeitos da comunicacéo de massa. Pesquisas. Planejamento de
campanhas publicitarias na area da nutrigdo.

I. Objetivos

Discutir fundamentos e processos da comunicagao.

Ampliar a capacidade de comunicagéo interpessoal;

Refletir sobre os meios de comunicac¢ao de massa e seus efeitos.
Desenvolver habilidades para o planejamento de campanhas publicitarias.

Il. Programa

Linguagem e comunicag&o

A concepgéo de linguagem como interacéo

Processos de comunicacao, socializa¢édo, argumentatividade e persuasao.
Expressdo e Comunicacéo oral

As competéncias comunicativas da interacéo face a face

A comunicagdo das emocgdes

A Teoria das Faces e a Teoria da Polidez

A interacdo paciente-nutricionista

Meios de comunicagdo de massa:

Caracteristicas, fung@es e efeitos dos meios de comunicacdo de massa.
Responsabilidade social da propaganda.

Propaganda e publicidade: aspectos sociais e analise de contetdo.
Conhecimentos elementares sobre o planejamento de uma campanha publicitaria.

lll. Metodologia de Ensino

A metodologia utilizada consistira em: aulas expositivas e dialogadas com leituras prévias e discussdes de textos tedricos; pesquisas
bibliograficas e leituras tedricas — individuais ou em grupos; Apresentagdes (seminarios) e participagdo em discussdes — individuais e em
grupos.

IV. Formas de Avaliacao

A avaliagao sera realizada de forma continuada e levard em conta: a) o desempenho dos académicos no desenvolvimento dos temas; b) a
participacdo nos debates; c) a apresentagdo dos trabalhos orais e escritos; c) a pontualidade na entrega/apresentacao dos trabalhos; e)
desempenho nas avalia¢des formais/provas escritas.

As notas semestrais serdo provenientes da média aritmética obtidas da soma das notas das avaliagGes formais, pesquisas e trabalhos
individuais ou em grupos realizados em cada semestre.

A recuperacao da aprendizagem acontecera sempre ap0s um ciclo avaliativo.

a) Em caso de testes/provas — sera feita uma devolutiva em sala de aula, apontando os principais erros, dizimando as duvidas e revisando o
contetido. Em caso de necessidade da turma, uma revisdo/retomada de contelido podera acontecer, além da revisédo/corregdo e discussédo
da atividade avaliativa;

b) Em caso de apresentacéo de trabalhos orais, ou de trabalhos escritos, as falhas e dificuldades serdo apontadas para que os alunos
possam melhor compreender o contetido e o instrumento avaliativo.

O processo de recuperagéo de aprendizagem sera amplamente divulgado em sala de aula, com ciéncia dos discentes matriculados na
disciplina, cabendo aos alunos interessados em recuperar suas notas a responsabilidade da execugdo do novo processo avaliativo.

As atividades de recuperagdo poderao ser realizadas por meio de apresentagéo de trabalhos orais, trabalhos escritos ou provas. A forma de
avaliagcdo da recuperacgéo sera indicada pela professora com antecedéncia.

A execucdo de tarefas, realizagcdo de exercicios em sala, o cumprimento dos prazos e o envolvimento nas discussGes em sala de aula é de
responsabilidade do aluno e sera observada pelo professor.

OBSERVAGAO - O aluno que fizer a recuperagéo e ndo conseguir melhorar sua nota, ficara com a nota mais alta obtida no processo
avaliativo.

- O aluno poderé optar por ndo fazer novo processo avaliativo.
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Complementar

SANDMANN, Antdnio José. A linguagem da propaganda. 5. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2001.
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Observacao: Conforme a necessidade, durante o andamento do ano letivo, outras obras poderdo ser adicionadas a bibliografia.
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