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EMENTA

Conceitos sobre os campos de ação da publicidade e propaganda.

I. Objetivos
Fornecer subsídios básicos sobre conceitos, técnicas e práticas pertinentes ao contexto das atividades publicitárias.

Buscar desenvolver no aluno uma visão das diferentes áreas de envolvimento e atuação da publicidade e propaganda, bem como do papel

social do publicitário nas etapas do processo de comunicação publicitária.

II. Programa
Conceitos e definições de Publicidade e Propaganda

Histórico da publicidade no Brasil

Tipologia da Publicidade e da Propaganda

Atores da atividade publicitária: anunciantes, veículos e fornecedores

Mídia como instrumento de comunicação publicitária

Publicidade e Propaganda no composto de Marketing

Agência de publicidade: estrutura, funções e tendências

Modelos de negócios em publicidade

Atuação profissional e mercado de trabalho

Criatividade e originalidade

Noções sobre os aspectos legais da publicidade

Inclusão Social e Responsabilidade Ambiental na publicidade contemporânea

Empresas, eventos e premiações relevantes do campo publicitário

Estudos de cases publicitários

III. Metodologia de Ensino
Aula expositiva e dialogada; discussões e debates; seminários, estudos de caso, exercícios práticos individuais ou em equipe; aplicações das

reflexões teóricas em projetos práticos, vídeos e produtos científicos. Poderá haver a interação do conteúdo programático da disciplina na

horizontalidade e na verticalidade. Serão utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e/ou Moodle.

IV. Formas de Avaliação
A partir de trabalhos práticos e teóricos (individuais e em grupo), seminários e provas descritivas e/ou práticas. Não serão aceitos trabalhos

fora da data de entrega.

Os semestres serão compostos por três atividades avaliativas, sendo considerados 30

 da nota semestral na primeira atividade (A1), 30

 da nota semestral na segunda atividade (A2) e 40

 da nota semestral na terceira atividade (A3). Cada uma das atividades avaliativas (A1, A2 e A3) terá sua própria recuperação (R1, R2 e R3),

que deverá acontecer em até 15 dias letivos após a correção da respectiva atividade. 

Nos dois semestres, os alunos que optarem por desenvolver as atividades de recuperação deverão assinar as listas de presença para

controle. As entregas de atividades poderão ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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