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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Caracterizagdo de destino e produtos turisticos. Definicdo de imagem turistica. Elementos de formacéo de imagem turistica em fungéo da
oferta, da demanda e da especializa¢do do mercado.

I. Objetivos

-conhecer as nogdes basicas sobre os elementos dos destinos turisticos;
-compreender os elementos da imagem de destinos turisticos;

-avaliar imagens e a reputacéo de destinos turisticos no meio digital

Il. Programa

Unidade 1 — Destino turistico - conceitos, evolugéo e componentes;

Unidade 2 — Imagem de destino turistico — Conceito, formagéo e elementos que a comp&em;
Unidade 3 — Novas Estratégias para formagao da imagem e da reputacéo destino turistico;
Unidade 4 — Acompanhamento e Avaliacdo da imagem de destinos turistico no meio digital.

lll. Metodologia de Ensino

- aulas expositivas, audiovisuais e dialogadas;
- andlise e interpretacéo de textos;

- aulas préticas e saidas de técnicas;

- trabalhos e dinamicas em grupo;

IV. Formas de Avaliacdo

12 Avaliagao - prova escrita, trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10

12 Recuperacéo de nota - prova esctrita, trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10
22 Avaliacdo — 2° Bim: prova escrita, trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10

22 Recuperagédo de nota - prova escrita, trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10
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