
PLANO DE ENSINO

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Ano

Curso

Disciplina 2080/I - DESTINO TURISTICO E IMAGEM DA DESTINACAO

TURISMO (560/I)

Tp. Período

2024

Primeiro semestre

Turma TUN/I

Reconhecida pelo Decreto Estadual nº 3.444, de 8 de agosto de 1997

Carga Horária: 34 

Local IRATI

EMENTA

Caracterização de destino e produtos turísticos. Definição de imagem turística. Elementos de formação de imagem turística em função da

oferta, da demanda e da especialização do mercado.

I. Objetivos
-conhecer as noções básicas sobre os elementos dos destinos turísticos;

-compreender os elementos da imagem de destinos turísticos;

-avaliar imagens e a reputação de destinos turísticos no meio digital

II. Programa
Unidade 1 – Destino turístico - conceitos, evolução e componentes;

Unidade 2 – Imagem de destino turístico – Conceito, formação e elementos que a compõem;

Unidade 3 – Novas Estratégias para formação da imagem e da reputação destino turístico;

Unidade 4 – Acompanhamento e Avaliação da imagem de destinos turístico no meio digital.

III. Metodologia de Ensino
- aulas expositivas, audiovisuais e dialogadas;

- análise e interpretação de textos;

- aulas práticas e saídas de técnicas;

- trabalhos e dinâmicas em grupo;

IV. Formas de Avaliação
1ª Avaliação - prova escrita, trabalhos acadêmicos e/ou atividades específicas – valor de 0 a 10

1ª Recuperação de nota  - prova escrita, trabalhos acadêmicos e/ou atividades específicas – valor de 0 a 10

2ª Avaliação – 2° Bim: prova escrita, trabalhos acadêmicos e/ou atividades específicas – valor de 0 a 10

2ª Recuperação de nota  - prova escrita, trabalhos acadêmicos e/ou atividades específicas – valor de 0 a 10
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