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EMENTA

Processo de criação e produção de peças publicitárias para os meios audiovisuais

I. Objetivos
1.1Introduzir o aluno aos conceitos e às técnicas da linguagem audiovisual;

1.2Desenvolver olhar crítico sobre elementos técnicos, estéticos e expressivos da linguagem audiovisual;

1.3Capacitar, em nível experimental, o aluno a analisar, criar e produzir peças publicitárias audiovisuais;

1.4Habilitar o aluno às etapas de pré-produção, produção e pós-produção de peças publicitárias.

II. Programa
2.1Publicidade e Narrativa audiovisual;

2.2Cinema, televisão e mídias digitais: contextos históricos, técnica e linguagem audiovisual;

2.3Narratíva, criatividade e linguagem publicitária aplicada ao audiovisual;

2.4Elementos da linguagem da imagem;

2.5Formatos, suportes e equipamentos digitais;

2.6Iluminação básica interna e externa para TV e cinema;

2.7Microfones e captação;

2.8Planejamento e Roteiro: tipos de roteiro, estrutura de roteiro, construção de personagens; cenário e figurino;

2.9Estrutura e funções de uma equipe de produção;

2.10Edição: montagem de imagens, sincronismo;

2.11Processo de Criação: Pré-Produção, Produção e Pós-Produção;

III. Metodologia de Ensino
3.1Atividades orientadas;

3.2Pesquisas, exercícios e trabalhos práticos;

IV. Formas de Avaliação
4.1participação em aula, especialmente nas práticas simuladas;

4.2realização de atividades de análise;

4.3produção prática e apresentação dos trabalhos práticos realizados individualmente e/ou em equipes.

Serão realizadas, ainda, no decorrer dos semestres e processos avaliativos, atividades pedagógicas para possível recuperação de

desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar possíveis

problemas/defasagens de aprendizagem.
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