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Turma g

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Os diferentes modelos tedricos para o estudo da sociedade e da cultura sob a perspectiva da comunicacéo. Os conceituais fundamentais
das Ciéncias Sociais para a compreensédo da midia na modernidade. Reflexdes sobre a relagéo entre sociedade, cultura e comunicagéao.
Histéria e Cultura Afro-brasileira e Africana.

|. Objetivos

Incentivar os discentes a refletirem sobre as interfaces entre os estudos da Sociedade, Cultura e Comunicagdo, em especial sobre o papel
da Publicidade e Propaganda nesse processo. Destacar o papel dos meios de comunicagdo como processos e praticas que transformam as
relagdes sociais ao longo da histéria da humanidade, pensando a partir de perspectivas das l6gicas de consumo e em diferentes meios de
producéo. Destacar a historia e cultura afro-brasileira e africana.

Il. Programa

Antropologia x Sociologia: espagos e interfaces

1.1. Conceitos de antropologia

1.2. Conceitos de sociologia

1.3 Formacéao da sociedade

1.4 Estruturas sociais

2. Comunicagéo e sociedade: a midia e a modernidade

2.1 Modernidade

2.2. Sociedade contemporanea

2.3 A comunicagao na construcéo social

2.4 Midia e modernidade

3. Cultura, comunicagao e a Publicidade e Propaganda: praticas e retéricas
3.1 O que é cultura

3.2 Multiculturalismo, transculturalismo e hibridismo cultural

3.3 A comunicagao e a cultura na modernidade

3.4 Publicidade e propaganda e a cultura

4. Estudo de fendbmenos sociais massivos contemporaneos, em especial os que envolvem as relagdes entre Cultura e a Publicidade e a
Propaganda, em distintas plataformas.

5. Reflexdes sobre a histdria e cultura afro-brasileira e africana

lll. Metodologia de Ensino
As aulas serdo expositivas, junto com pesquisa bibliogréafica e leitura complementar supervisionadas pela docente. Apresentacéo de
seminarios. Leitura e discusséo de textos teoricos.

IV. Formas de Avaliacdo
A avaliagao ser4 feita por meio escrito, participacdo em sala, seminarios e desenvolvimento das atividades propostas em sala.
Empenho e compreensao do contetdo (10

=

)

2. Participagéo em sala (10
)
3. AvaliagGes (50
)
4

Seminérios (30
)
Académicos (as) terdo oportunidade de recuperacéo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também ao final do semestre, com
atividade relativa a todo o contelido trabalhado no semestre.

V. Bibliografia

Basica

COHN, Gabriel. Sociologia da Comunicagéo: Teoria e ideologia. Sdo Paulo: Pioneira,
1973.

FORACCHI, Marialice Mencarini; MARTINS, José de Souza. Sociologia e sociedade:
Leituras de introdugéo a sociologia. S&o Paulo: LTC, 1977.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro: Jorge
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Zahar, 2001.
SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicacéo linear e em
rede. Petropolis: Vozes, 2002.

Complementar

BINS, Milton. Curso de sociologia. Porto Alegre: Jovem, 1990.

BOUDON, Raymond; BOURRICAUD, Francois. Dicionario critico de sociologia. S0 Paulo: Atica, 1993.
CASTORIADIS, Cornelius. A instituicdo imaginaria da sociedade. 3. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1995.
CASTRO, Celso (Org.). Evolucionismo cultural: textos de Morgan, Tylor e Frazer. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2009.
MARTINS, Carlos Benedito. O que é sociologia. 40. ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1995.

SIMMEL, Georg. George Simmel: Sociologia. S&o Paulo: Atica, 1993.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicagéo e seus produtos. Petrépolis,

RJ: Vozes, 2010.

APROVACAO
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