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Origens, evolucéo e conceitos fundamentais do empreendedorismo. Escolas do empreendedorismo. Panorama do empreendedorismo no
mundo e no Brasil. Comportamento e processo empreendedor. Da corresponsabilidade a cooperacéo. Identificacéo e avaliacédo de
oportunidades. Mudancas nas relagdes de trabalho. Caracteristicas e motivagdes empreendedoras. Andlise econdmica e vantagem
competitiva. A motivagdo na busca de oportunidades de negdcios. Desenvolvimento de planos de negdcios. Relacdes entre o
empreendedorismo e a responsabilidade socioambiental. Estudos de casos.

|. Objetivos

O aluno conhecera os diferentes conceitos e dimensdes do empreendedorismo, do empreendedor dono de seu proprio negécio, do
“intraempreendedor” e do “empreendedor social’. O académico compreendera os elementos que envolvem o processo empreendedor com
base na elaborac¢@o de uma proposta de valor baseada no Business Model Canvas.

Il. Programa

1 - INTRODUCAO

1.1 Importancia da disciplina

1.2 Panorama do Empreendedorismo no Brasil

1.3 Conceito de empreendedorismo e intraempreendedorismo

2 - UNIVERSO EMPREENDEDOR

2.1 Origens da Agéo Empreendedora

2.2. Conceitos do Empreendedorismo; as dimensoes e tipos do Empreendedor.
2.3. As Micro, Pequenas e Médias Empresas e o Empreendedor.

3 - COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

3.1. Caracteristicas e atitudes empreendedoras

3.4. Empreendedores no Brasil

4- IDENTIFICAGAO DO NEGOCIO

4.1. O Desenvolvimento de uma ideia

4.2. Busca e Selecao de Oportunidades

4.3. Construgao da proposta de valor

5- O PLANEJAMENTO DE UM NOVO NEGOCIO

5.1 Negdcio tradicional versus Startups

5.2 Diferenga entre plano de Negécio e Business Canvas Model

6 - ASPECTOS MERCADOLOGICOS NO DESENVOLVIMENTO DA PROPOSTA DE VALOR
6.1. Identificacdo do Ambiente Externo e Influéncias sobre o Novo Negdcio
6.2. Segmentos de Clientes, canais de Comunicacgao e Vendas

6.3. Fontes de Receita, Recursos-Chaves e Atividades-Chave

6.4 Estrutura de Custos

7 - APRESENTACAO DA IDEIA E NEGOCIACAO

7.1 Pitch de Negdcios

7.2 Apresentacgdo da Proposta de Valor

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, dinamicas de grupo, audiovisuais, estudo de casos, pesquisas bibliograficas, pesquisa de campo, interagdo de experiéncia
com empreendedores reais, desenvolvimento de projeto e apresentacdo, utilizagéo de recursos audiovisuais (retroprojetor e video), quadro
negro e giz

IV. Formas de Avaliacdo
Trabalhos e pesquisas; provas; participacdo em sala de aula e desenvolvimento de uma proposta de valor com base no Business Model
Canvas.

V. Bibliografia
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CHIAVENATO, I. Empreendedorismo - Dando asas ao espirito empreendedor. Sao Paulo, Editora Saraiva, 2004.
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