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EMENTA

Origens, evolucéo e conceitos fundamentais do empreendedorismo. Escolas do empreendedorismo. Panorama do empreendedorismo no
mundo e no Brasil. Comportamento e processo empreendedor. Da corresponsabilidade & cooperagao. Identificacéo e avaliagao de
oportunidades. Mudancas nas rela¢des de trabalho. Caracteristicas e motivag6es empreendedoras. Andlise econdmica e vantagem
competitiva. A motivagdo na busca de oportunidades de negdcios. Desenvolvimento de planos de negdcios. Relacdes entre o
empreendedorismo e a responsabilidade socioambiental. Estudos de casos.

I. Objetivos

O aluno conhecera os diferentes conceitos e dimensdes do empreendedorismo, do empreendedor dono de seu proprio negécio, do
“intraempreendedor” e do “empreendedor social”. O académico compreendera os elementos que envolvem o processo empreendedor com
base na elaborac@o de uma proposta de valor baseada no Business Model Canvas.

Il. Programa

1 - INTRODUCAO

1.1 Importancia da disciplina

1.2 Panorama do Empreendedorismo no Brasil

1.3 Conceito de empreendedorismo e intraempreendedorismo

2 - UNIVERSO EMPREENDEDOR

2.1 Origens da Agdo Empreendedora

2.2. Conceitos do Empreendedorismo; as dimensdes e tipos do Empreendedor.
2.3. As Micro, Pequenas e Médias Empresas e o Empreendedor.

3 - COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

3.1. Caracteristicas e atitudes empreendedoras

3.4. Empreendedores no Brasil

4- IDENTIFICAGAO DO NEGOCIO

4.1. O Desenvolvimento de uma ideia

4.2. Busca e Selegao de Oportunidades

4.3. Construgéo da proposta de valor

5- O PLANEJAMENTO DE UM NOVO NEGOCIO

5.1 Negdcio tradicional versus Startups

5.2 Diferenca entre plano de Negécio e Business Canvas Model

6 - ASPECTOS MERCADOLOGICOS NO DESENVOLVIMENTO DA PROPOSTA DE VALOR
6.1. Identificacdo do Ambiente Externo e Influéncias sobre o Novo Negdcio
6.2. Segmentos de Clientes, canais de Comunicagdo e Vendas

6.3. Fontes de Receita, Recursos-Chaves e Atividades-Chave

6.4 Estrutura de Custos

7 - APRESENTACAO DA IDEIA E NEGOCIACAO

7.1 Pitch de Negocios

7.2 Apresentacgdo da Proposta de Valor

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, dinamicas de grupo, audiovisuais, estudo de casos, pesquisas bibliograficas, pesquisa de campo, interagdo de experiéncia
com empreendedores reais, desenvolvimento de projeto e apresentacdo, utilizagdo de recursos audiovisuais (retroprojetor e video), quadro
negro e giz.

IV. Formas de Avaliacdo
Trabalhos e pesquisas; provas; participagdo em sala de aula e desenvolvimento de uma proposta de valor com base no Business Model
Canvas.

V. Bibliografia

Basica

ARON, R. A,; SHANE, S.A., Empreendedorismo - Uma visdo do processo. Sao Paulo, Thomson Learning, 2007.

CHIAVENATO, I. Administrac@o de empresas: uma abordagem contingencial. 32 ed, S&o Paulo, Editora Makron Books, 1994.
CHIAVENATO, I. Empreendedorismo - Dando asas ao espirito empreendedor. Sdo Paulo, Editora Saraiva, 2004.

DEGEN, Ronald Jean; MELLO, Alvaro Augusto. O Empreendedor: fundamentos da iniciativa empresarial. Sdo Paulo. McGraw-Hill,
1989.

DORNELLAS, J.C.A. Empreendedorismo: transformando idéias em negdcios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.
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DRUCKER, P. F. Inovacao e espirito empreendedor (entrepreneurship): Praticas e principios. Sdo Paulo: Pioneira, 1991.

FROES, C. Empreendedorismo e estratégia. Rio de Janeiro: Quality-mark, 2002.

HISRICH, Robert D.; PETERS, Michael P. Empreendedorismo. 5.ed. Porto Alegre: Bookman, 2007. 592 p. : ISBN 978-85- 363-0350-5
MARCONDES, R.C.; BERNARDES, Criando Empresas para 0 Sucesso - Empreendedorismo na Prética. 32 ed., Sdo Paulo, Editora
Saraiva, 2004.

MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Administracéo para empreendedores: fundamentos da criagdo e da gestdo de novos negdcios. 2.
ed. S&o Paulo, SP: Pearson Prentice Hall, 2011. xiii, 240 p. ISBN 9788576058762.

OSTERWALDER, Alexander; PIGNEUR, Yves. Business model generation: inovacdo em modelos de negdcios. Alta Books, 2020.

Complementar

CAVALCANTI, Glauco; TOLOTTI, Mércia. Empreendedorismo: decolando para o futuro : as liges do voo livre aplicadas ao mundo
corporativo . Rio de Janeiro: Elsevier, 2012. 152 p. ISBN 9788535252132.

Hassimoto, M. Espirito empreendedor nas organizagdes: aumentando a competitividade através do intra-empreendedorismo. Sao
Paulo: Saraiva, (2006);

PINCHOT, Gifford; PELLMAN, Ron. Intra empreendedorismo na pratica: um guia de inovagdo nos negocios. 3.ed. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2004 199 p. ISBN 85-352-1398-8

APROVACAO
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