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Sistemas de Informação em Marketing. Estratégias de Produtos. Estratégias de Preços.

Estratégias de Promoção. Estratégias de Praça. Marketing Internacional. Tipologia de

Marketing.

I. Objetivos
- Conhecer o comportamento do consumidor, suas necessidades e desejos para o desenvolvimento, avaliação e implementação de

 estratégias de marketing para a satisfação do cliente.

- Realizar uma análise crítica e reflexiva das situações de mercado e da empresa.

II. Programa
REVISÃO DOS CONCEITOS FUNDAMENTAIS DE MARKETING- Definição de marketing- O que é o processo de troca. Diferença entre

necessidade e desejo- A relação do marketing com a Hierarquia das necessidades de Maslow- O Mix de marketing

SISTEMAS DE INFORMAÇÃO EM MARKETING - SIM - Conceito - Objetivos do SIM - Tipos de sub-sistemas do SIM - Diferença entre

Sistema de Informação em Marketing e Pesquisa de Mercado - Textos para percepção entre os diferentes sub-sistemas de marketing -

Etapas da pesquisa de mercado 

Estratégias de Produtos.

Estratégias de Preços.

Estratégias de Promoção.

Estratégias de Praça.

MARKETING GLOBAL E INTERNACIONAL- O que é marketing global- Aspectos a serem analisados ao se decidir entrar no mercado externo

- Decisões sobre que mercado entrar- Formas de se entrar no mercado externo

III. Metodologia de Ensino
- Aulas expositivas e dialogadas;

- Trabalhos em grupo;

- Leituras dirigidas;

- Recursos áudio-visuais (quadro negro, data-show, vídeos e internet);

- Estudos de caso.

IV. Formas de Avaliação
Durante o semestre, serão realizadas atividades avaliativas, abaixo especificadas, totalizando 10,0 pontos de avaliação.

- estudos de caso, individual e em grupo;

- pesquisas;

- trabalho final de criação e estruturação de produto

 Destaca-se que para uma avaliação continuada, é oportunizado aos alunos, várias formas de avaliação, conforme citadas, acima. Todas as

 atividades avaliativas, após a correção pelo docente, serão entregues aos acadêmicos e junto com os mesmos. De modo que ocorra uma

recuperação de conteúdo, pelos discentes. Próximo ao término do semestre, aos alunos que não obtiverem nota 7,0 na disciplina ou aluno

que opte por aumentar sua nota, será  oportunizado a realização de uma atividade final que substituirá todas as atividades avaliativas

desenvolvidas no semestre. A referida prova valerá até 10,0 pontos.
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