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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Conceitos do universo da produgéo cultural e suas relagées com turismo contemporaneo. Campos de atuacéo para o turismélogo. Analise
das politicas publicas e acdes ndo governamentais na cultura e suas aplicages no turismo.

I. Objetivos

A disciplina tem como principal objetivo apresentar os conceitos de producéo cultural bem como as suas possibilidades aplicadas ao

Il. Programa

Unidade 1: Importancia da cultura e seu valor simbélico na conformagéo de socialidades, sociabilidades humanas e cidadania;
Unidade 2: O que é Produgéo de Cultural e como o tema se comunica com o Turismo.

Unidade 3: Politicas Culturais e Legislagdo Especifica do estado do Parana e da Republica Federativa do Brasil.

Unidade 4: Elaboracéo de Projetos Culturais vinculados ao Turismo.

Ill. Metodologia de Ensino

a) Aulas expositivas dialogadas e discutidas; com utilizagé@o de recursos audiovisuais, quadro e giz pelo docente.
b) Leitura e compreenséo de livros e artigos cientificos, para debates em sala de aula.

c¢) Saida técnica.

IV. Formas de Avaliacdo

a) Participagdo e entrega de um relatério na saida técnica: peso 2,0

b) Atividades complementares, conforme cada unidade: peso 2,0

c) Apresentagao didatica sobre um tema preestabelecido pelo docente: peso 3,0

d) Prova escrita: peso 3,0

e) Recuperacao de Conteudo: apresentagdo didatica de um tema preestabelecido pelo docente, com peso 10,0. Exclui-se a nota mais baixa,
considerando dois cenarios: 1) a nota somatdéria final obtida nas alineas “a”, “b” e “c” ou 2) a nota obtida na avaliagédo de recuperagéo.
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