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JORNALISMO (450)

INTIEY 3349 - EMPREENDEDORISMO E GESTAO DE NEGOCIOS EM 68
JORNALISMO

I linEY JOR

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Planejamento e Gestéo de Carreira. Oportunidades de mercados no ambiente interno e externo da instituicdo publico e privada. Inovagao
empresarial em jornalismo e elaboracéo de plano de negécios. Carreira na esfera publica. Gestéo financeira, administrativa de recursos
humanos. Networking e coworking e parcerias em comunicagado. Industrias criativas.

|. Objetivos

Apresentar as possibilidades de empreendimentos em comunicagéo;

Desenvolvimento da capacidade empreendedora, com énfase no estudo do perfil do empreendedor.
Observar as técnicas de identificagdo e aproveitamento de oportunidades nos negécios de comunicagéo.
Desenvolvimento de Planos de Negécios em Comunicagao.

Il. Programa

1. Mercado da comunicag&o e Negdcios em Jornalismo.
1.1 Empreendedorismo e intraempreendedorismo.

1.2 Perfil empreendedor e liderancga.

1.3 Mercado Jornalistico: Freelancer, MEI, Empreendedor, Assalariado, Servi¢o Publico.
1.4 Novos modelos de negdécios.

1.5 As novas formas de financiamento do Jornalismo.

2. Estratégia e Planejamento estratégico.

2.1 Analise de ambiente (TOWS)

2.2 Desenvolvimento de metas.

2.3 Gestao de Negdcios.

2.4 Inovacéo.

2.5 Networking e coworking e parcerias em comunicagao.
2.6 Design Thinking.

2.7 Startups.

2.8 Modelo Canvas.

3. Plano de negdcios.

3.1 Gestao de finangas.

4. Desenvolvimento de projeto empreendedor.

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussées e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; resenhas de
textos e/ou livros, aplicagbes das reflexdes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Podera haver a interagdo do contedo
programatico da disciplina na horizontalidade e na verticalidade. Seréo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e
Moodle.

IV. Formas de Avaliacdo

A partir de trabalhos praticos e tedricos (individuais e em grupo), seminarios e provas descritivas e/ou praticas. Nao serdo aceitos trabalhos
fora da data de entrega, tendo em vista que as atividades avaliativas possuirdao recuperacao.

Cada semestre sera composto por trés atividades avaliativas, sendo considerados 30

da nota semestral na primeira atividade (A1), 30

da nota semestral na segunda atividade (A2) e 40

da nota semestral na terceira atividade (A3). Cada uma das atividades avaliativas (A1, A2 e A3) tera sua propria Recuperagado de
Rendimentos (R1, R2 e R3), que devera acontecer em até 15 dias letivos ap6s a correcdo e o feedback da respectiva atividade. Em cada
atividade, prevalecerd a maior nota alcangada pelo aluno diante dos valores alcangados em Al e R1; A2 e R2; e A3 e R3. Em todas as
avaliagOes, os alunos serdo comunicados com antecedéncia e deverdo assinar Ata de Avaliagao/Recuperacao.

Nos dois semestres, os alunos que optarem por desenvolver as atividades de recuperagdo deverdo assinar as listas de presenca para
controle. As entregas de atividades poder&o ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.

V. Bibliografia
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