Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE
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PARANA

Tp. Periodo IAUEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)
DEETIME] 5151 - COMUNICACAO MERCADOLOGICA 102

Turma g

PLANO DE ENSINO
EMENTA

A Publicidade no composto de marketing e suas atualizacdes, estratégias e acdes. Relagbes entre a publicidade e o marketing.

|. Objetivos

Objetivos:

Compreender os fundamentos da comunicacéo mercadolégica: Explorar os conceitos teéricos e praticos relacionados a comunicagdo de
marketing.

Analisar estratégias de comunica¢do mercadoldgica: Estudar e analisar casos reais de campanhas de marketing bem-sucedidas.
Desenvolver habilidades préaticas de planejamento e execucao de campanhas: Capacitar os alunos a planejar, implementar e avaliar
estratégias de comunicacdo mercadolégica.

Explorar as tendéncias e novas tecnologias na comunicagdo de marketing: Fomentar o entendimento sobre as mudangas no cenario da
comunicagdo mercadolégica, incluindo o papel das redes sociais, influenciadores digitais, entre outros.

Il. Programa

Programa:

Introducé@o a comunicagdo mercadoldgica

Comportamento do consumidor e pesquisa de mercado

Planejamento estratégico de comunicagao

Segmentacéo, posicionamento e branding

Mix de comunicagao integrada de marketing (publicidade, promogé&o de vendas, rela¢des publicas, marketing direto, marketing digital)
Métricas e avaliagdo de campanhas de marketing

Tendéncias e inovagées em comunicagdo mercadologica

lll. Metodologia de Ensino

Metodologia:

Aulas expositivas para apresentacéo dos conceitos teoricos.

Estudos de casos de campanhas de marketing de sucesso.

Trabalhos préaticos em grupo para desenvolver planos de comunicagdo para marcas ficticias ou reais.
Palestras e workshops com profissionais da area de marketing e publicidade.

Utilizagao de ferramentas e plataformas digitais para analise e criagdo de estratégias de comunicagao.

IV. Formas de Avaliacdo
Avaliacéo:
Participacéo em sala de aula e contribuigdo para discussoes - 20

Trabalhos individuais e em grupo, como a elaboragdo de planos de comunicacao - 30
Apresentagao e defesa dos trabalhos praticos - 30

Prova escrita tedrica - 20

V. Bibliografia

Basica

Bibliografia Basica:

Administracéo de Marketing - Philip Kotler e Kevin Lane Keller

Planejamento de Marketing Digital - Claudio Torres

Propaganda e Promog&o - George E. Belch e Michael A. Belch

Comunicagao Integrada de Marketing - Don Schultz, Philip J. Kitchen e Robert F. Gronroos

Complementar
Bibliografia Complementar:
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Marketing 4.0: do Tradicional ao Digital - Philip Kotler

Storytelling: a arte de contar histérias na era da informagéo - Fernando Palacios

Neuromarketing - Pedro Camargo

O Poder do Habito: Por Que Fazemos o Que Fazemos na Vida e nos Negdcios - Charles Duhigg

APROVACAO

Inspetoria: DECS/G
Tp. Documento: Ata Departamental
Documento: 06/2024
Data: 03/04/2024
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