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Nocgdes basicas de administragdo. Fungdes organizacionais: producéo e operag8es, marketing, finangas e recursos humanos. Conceitos
béasicos do sistema e da administragdo de marketing. Planejamento estratégico. Comercializa¢&do. Andlise de mercado.

I. Objetivos

Conhecer os conceitos das fun¢des administrativas e suas perspectivas identificando o processo de planejamento estratégico e as
pesquisas cientificas no campo da Administracéo Estratégica. Considerando a perspectiva sistémica da estratégia na formagéao dos
processos organizacionais, tendo em vista sua importancia no contexto da sociedade contemporanea e sua relevancia para a ciéncia da
Administracéo e areas afins.

Il. Programa

Conceitos béasicos de Administragdo. Fun¢des Organizacionais.

Evolucéo das teorias administrativas

Caracterizagdo das fungdes do administrador;

Areas funcionais e departamentais da organizag&o e suas funcionalidades
Abrangéncia do Planejamento Estratégico, tatico e operacional

Estratégia. Conceito e caracteristicas. O estrategista. Vantagem competitiva.
Reflexao sobre o processo estratégico.

Diretrizes organizacionais: visdo; misséo; valores; objetivos; metas.

Anédlise do ambiente interno e externo. Anélise SWOT.

Formulagéo de estratégias organizacionais e Implementacéo de Estratégias
Administracéo Mercadologica: Pesquisas, Mercados, segmentos, demandas e desejos do consumidor.

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, com auxilio de recursos audiovisuais; trabalhos individuais e em grupo; estudos de caso; apresentagéo de trabalhos;
discussdes; seminarios e exercicios.

IV. Formas de Avaliacdo

Provas escritas, com questdes subjetivas e/ou objetivas, realizadas durante o 1° e 2° semestres. Também serédo utilizados como avaliagao:
os trabalhos individuais e coletivos de elaboragdo escrita e/ou oral, realizados em sala; estudos de caso; participacdo em seminarios e
discussoes.
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