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EMENTA

Noções básicas de administração. Funções organizacionais: produção e operações, marketing, finanças e recursos humanos. Conceitos

básicos do sistema e da administração de marketing. Planejamento estratégico. Comercialização. Análise de mercado.

I. Objetivos
Conhecer os conceitos das funções administrativas e suas perspectivas identificando o processo de planejamento estratégico e as

pesquisas científicas no campo da Administração Estratégica. Considerando a perspectiva sistêmica da estratégia na formação dos

processos organizacionais, tendo em vista sua importância no contexto da sociedade contemporânea e sua relevância para a ciência da

Administração e áreas afins.

II. Programa
Conceitos básicos de Administração. Funções Organizacionais.

Evolução das teorias administrativas

Caracterização das funções do administrador;

Áreas funcionais e departamentais da organização e suas funcionalidades

Abrangência do Planejamento Estratégico, tático e operacional

Estratégia. Conceito e características. O estrategista. Vantagem competitiva. 

Reflexão sobre o processo estratégico. 

Diretrizes organizacionais: visão; missão; valores; objetivos; metas.

Análise do ambiente interno e externo. Análise SWOT.

Formulação de estratégias organizacionais e Implementação de Estratégias

Administração Mercadológica: Pesquisas, Mercados, segmentos, demandas e desejos do consumidor.

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, com auxílio de recursos audiovisuais; trabalhos individuais e em grupo; estudos de caso; apresentação de trabalhos;

discussões; seminários e exercícios.

IV. Formas de Avaliação
Provas escritas, com questões subjetivas e/ou objetivas, realizadas durante o 1º e 2º semestres. Também serão utilizados como avaliação:

os trabalhos individuais e coletivos de elaboração escrita e/ou oral, realizados em sala; estudos de caso; participação em seminários e

discussões.
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