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Técnicas e aplicações práticas do Marketing utilizadas por empresas de comunicação em suas atuações no mercado.

I. Objetivos
Capacitar o acadêmico aplicar as práticas e conceitos básicos do marketing moderno nas mais variadas situações mercadológicas.

II. Programa

PUBLICIDADE E MERCADO

Conceito de Publicidade

Conceito de Marketing e Mercado

Ambiente de Marketing

Valor, Satisfação e Qualidade

MERCADO

Segmentação de Mercado

Identificação do Público-alvo

Estratégia de Posicionamento

Propaganda: comunicação persuasiva eficaz

O MIX DE MARKETING

O Composto de Produtos e Serviços

Estratégia de Preço

Distribuição e Logística

Propaganda e Publicidade e Merchandising como componentes importantes do composto promocional

PUBLICIDADE E CONSUMO

Teorias que explicam o comportamento de compra

O impacto da peça publicitária sobre o consumidor

A linguagem da propaganda

Vencendo o bloqueio da percepção seletiva

PROPAGANDA COMO INSTRUMENTO DE MARKETING

A mídia como parte da estratégia de marketing

Desenvolvimento de um plano de marketing

Exemplo de roteiro de planejamento de campanha publicitária

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, com utilização de recursos audiovisuais, leitura de textos, exibição de filmes, visitas técnicas e interação com profissionais

do mercado e da academia.

IV. Formas de Avaliação
As avaliações serão baseadas em provas escritas e apresentações de seminários, pelos alunos
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