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Introducé@o a Economia. Estudo da publicidade como vetor do desenvolvimento econdmico e social.

I. Objetivos

1.1 - Objetivo Gerall.1.1 - Estabelecer os conceitos e elementos basicos da ciéncia econdmica, sua evolugdo e relagbes com outras
ciéncias;1.1.2 - Interpretar o funcionamento dos sistemas econdmicos, sob o enfoque da produgéo e do consumo e a influéncia da
comunicagdo nesses processos.1.2 - Objetivos especificos1.2.1 - Interpretar a agdo da economia no processo histérico;1.2.2 - a evolugédo do
pensamento econdmico;1.2.3 - os conceitos fundamentais da ciéncia econdmica e seus problemas fundamentais;1.2.4 - a agéo do individuo
no processo econdmico;1.2.5 - a inter-relagdo da ciéncia econdmica com as teorias da comunicacéo;1.2.6 - os impactos e influéncias dos
meios de comunicagdo de massa no comportamento do consumidor e dos sistemas econdmicos;1.2.7 - a influéncia da publicidade e da
propaganda no processo de crescimento e desenvolvimento econémico.

Il. Programa

2.1. Conceitos Béasicos de Economia

2.1.1. Definicdo de Economia

2.1.2. Inter-relagdo com as demais ciéncias

2.1.3. A escassez de recursos e as necessidades ilimitadas
2.1.4. A alternativa de producéo e pleno emprego dos recursos
2.1.5. Economia Positiva e Economia Normativa

2.1.6. Sistema Econdmico

2.2. Problemas Econdmicos Basicos

2.2.1. Curva de transformagéo

2.2.2. Custo de oportunidade

2.2.3. Custos Crescentes

2.2.4. A organizacdo econdmica: Economia Centralizada e Capitalista
2.3. A Evolugéo da Ciéncia Econdmica

2.3.1. A sociedade grega

2.3.2. O Mercantilismo

2.3.3. A Escola Fisiocrata

2.3.4. A Escola Cléassica

2.3.5. A Escola Marxista

2.3.6. A Escola Keynesiana

2.4. O Funcionamento do Mercado

2.4.1. Teoria elementar da demanda

2.4.2. Teoria elementar da oferta

2.4.3. O equilibrio de mercado

2.4.4. Ainfluéncia da propaganda no funcionamento do mercado
2.5. A Teoria do Consumidor

2.5.1. Teoria da utilidade

2.5.2. Teoria da escolha

2.5.3. Alinfluéncia da propaganda nas decisdes dos consumidores
2.6. A Teoria da Produgao

2.6.1. A producao

2.6.2. Custos de producéo e rendimentos decrescentes
2.6.3. O papel da propaganda no processo de producao
2.7. Estruturas de Mercado

2.7.1. Concorréncia pura ou perfeita

2.7.2. Monopélio

2.7.3. Oligopolio

2.7.4. Concorréncia monopolistica

2.8. Aspectos Macroecondmicos

2.8.1. Objetivos da macroeconomia

2.8.2. Estrutura de analise macroeconémica

2.8.3. Medidas agregadas

2.9. As Relacdes Econémicas Internacionais

2.9.1. Fatores determinantes das relac¢des internacionais
2.9.2. Protecionismo e politicas comerciais

2.9.3. O balango de pagamentos
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2.9.4. O Brasil e o comércio internacional

2.10. Crescimento e Desenvolvimento Econémico
2.10.1. Crescimento Econémico

2.10.2. Desenvolvimento Econémico

2.10.3. Paises desenvolvidos e paises subdesenvolvidos
2.10.4. Causas do subdesenvolvimento

2.10.5. Indicadores sécio-econdmicos

2.10.6. Os condicionantes do desenvolvimento do Brasil

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, trabalhos praticos, exercicios, leituras e apresentagdo de seminarios.

IV. Formas de Avaliacdo
Provas escritas, seminarios e trabalhos orientados.
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