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Apresentagao dos conceitos de comunicagao integrada. Estudo do processo de desenvolvimento de identidade corporativa. Andlise das
estratégias de publicidade, rela¢des publicas e jornalismo.

I. Objetivos

Possibilitar a compreenséo sobre a comunicagéo integrada e 0s processos comunicativos nas organiza¢des; Ampliar os conhecimentos e
pensamento critico acerca da comunicagédo integrada; Estimular a capacidade tedrico-analitica para avaliar e propor estruturas e politicas de
comunicagéo interna e externa de organizagdes; Apresentar e analisar os novos contextos e os desafios do trabalho de comunicagéao
integrada no cenario contemporaneo.

Il. Programa

1. Comunicag&o organizacional

1.1 Histodria e inicio das atividades de comunicagao organizacional
1.2 As caracteristicas e definicdes da Comunicacgao Organizacional
1.3 Relagdes Publicas, Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Midias Sociais na Comunicacéo organizacional
1.4 Imagem e cultura organizacional

1.5 Responsabilidade social

2. Comunicacao Integrada

2.1 Conceitos e definicdes de Comunicagao Integrada

2.2 Papel da publicidade na Comunicacao Integrada

2.3 Comunicacéo Interna

2.4 Comunicacéo Externa

2.5 Comunicagéo no terceiro setor

3. Dia a dia da Comunicagéo Integrada

3.1 Planejamento integrado de comunicagao

3.2 Gestao integrada de comunicagao

3.3 Producéo de contetdos para midias digitais

3.4 Analise de cases

4. Modelos de neg6cio

4.1 Modelos e tendéncias de Assessoria de Imprensa

4.2 Modelos e tendéncias de Assessoria de RP

4. 3 Modelos e tendéncias de Assessoria de Marketing e Promogao
4.4Modelos e tendéncias de Comunicagao institucional/ Estratégias de Marketing
5. Estudos de caso e estudos dirigidos em comunicacao integrada
6. Elaboracao de projeto de comunicagao Integrada

lll. Metodologia de Ensino
As aulas seréo expositivas, andlises de casos e estudos dirigidos, com discuss@o de médulos tematicos acerca dos contetdos trabalhados.
Elaboracéo de projeto de comunicagéo Integrada. Serdo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e Moodle.

IV. Formas de Avaliacao

Trabalhos teéricos de pesquisa bibliogréafica e trabalhos praticos, anélises de casos e discussdes presenciais com as tematicas trabalhadas
na disciplina. Além disso, sera atribuido um conceito de participacédo nas aulas, a ser contabilizado em conjunto com as notas das atividades,
ao final dos dois semestres.

1.Empenho e compreenséo do contetido (10

)

2.Avaliacdes e trabalhos (30

)
3.Estudos dirigidos (20

)
4.Trabalho final (40
)

Serdo realizadas no final de cada semestre atividades avaliativas e pedagdgicas para possivel recuperagdo de desempenho discente, por
meio de mecanismos planejados para tal finalidade.
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