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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Internacionalizagéo: conceitos e definicdes. Diferengas econdmicas entre as nagdes. Teorias de internacionalizagdo. Estratégias de
internacionalizagdo. Aliangas estratégicas e organizagdes em rede. Adaptacéo cultural. Competéncias, habilidades e o papel do gestor nos
negdcios internacionais. Processo de internacionalizacédo. Blocos Econémicos. Politicas de comércio exterior no Brasil.

|. Objetivos

A disciplina de Gestédo da Internacionaliza¢éo tem como objetivo principal aportar ao académico uma viséo geral sobre o mercado
internacional e as préaticas de comércio exterior, bem como os seus reflexos sobre o desenvolvimento das nag6es e sobre o comportamento
das organizagBes empresariais.

Il. Programa

1 INTERNACIONALIZAGAO

1.1 O novo ambiente competitivo: panorama da economia mundial.

1.2 A economia mundial e o processo de globalizagdo.

1.3 Organismos internacionais. A competitividade das nacoes.

1.4 A interface administrativa, cambial e fiscal.

1.5 Sistemas de apoio e fontes de informagao sobre comércio exterior.

1.6 Diferencas culturais: o papel das variaveis culturais na negociagéo.

2. ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACAO

2.1 Estratégias para a concorréncia internacional

2.2 Analise e gestéo dos modos de entrada no mercado internacional

2.3 Blocos Econdmicos

2.4 Geopolitica

3. GESTAO E IMPLEMENTAGAO DE AGOES DE INTERNACIONALIZAGAO

3.1 Programas de marketing internacional

3.2 Organizagéo e controle de operagdes internacionais

3.3 Comunicacéo, negociacao, tomada de decisdo, motivacao e lideranga na gestédo
internacional

4. POLITICA DE COMERCIO EXTERIOR NO BRASIL

4.1 A politica de comércio exterior no Brasil.

4.2 Orgéos e entidades intervenientes no comércio exterior brasileiro.

4.3 As empresas e a administragdo no cenario internacional: a competitividade das empresas.
5. PAPEL DO GESTOR NOS NEGOCIOS INTERNACIONAIS

5.1 Estrutura de Comércio Exterior nas Empresas: gerenciamento das atividades.

5.2 O papel do Administrador no comércio exterior.

5.3 As vantagens de ter a profissdo de administracéo e foca-la na area do comércio exterior.
5.4 A carreira internacional. Casos de sucesso profissional e empresarial na area internacional

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, trabalhos e seminarios em grupos e individual, estudos de casos, pesquisa bibliogréafica, pesquisa de artigos e publicacdes
que reflitam a evolugéo e préatica atualizada dos temas abordados na disciplina, exercicios praticos realizados em sala de aula e em
empresas, uso de recursos audio-visuais e uso de visitas técnicas para complementar a compreenséao dos conceitos da disciplina.

IV. Formas de Avaliacédo

As avaliagOes serdo realizadas através de provas escritas com nota proporcional ao contetdo atribuido a mesma e trabalhos de pesquisa
sobre assuntos relativos aos temas abordados em sala. A avaliacdo dos trabalhos escritos/dissertativos levara em consideragéo o
cumprimento da proposta de trabalho, a originalidade e a entrega na data prevista pelo professor. Toda cépia parcial e/ou total sem citagao
da fonte sera considerada plagio, caso em que sera atribuida nota zero ao trabalho. Também ser4 empregada avaliacéo sistematica em sala
de aula através de estudos de casos e resolugéo de exercicios referente a disciplina.

As atividades de recuperagdo de conteudos serdo realizadas por meio de trabalhos de pesquisa relativos aos temas abordados nas
avaliagOes, de forma escrita/dissertativa visando o objetivo de recuperar o contetido deficitario.
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