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EMENTA

Introdução ao Marketing. Conceitos e definições de Marketing. Ambiente e função do Marketing. Sistema de Marketing. Gestão do Marketing

Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P). Comportamento do Consumidor. Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

I. Objetivos
Desenvolver bases conceituais sobre o conceito de marketing, a importância da mercadologia com filosofia administrativa e função

apresentando aos acadêmicos modelo de gestão de marketing.

II. Programa
 1.Conceitos e definições de Marketing

2. Importância e função do Marketing

3.Ambiente de Marketing

4.Sistema de Marketing: 4Ps e 4As 

5. Gestão do Marketing Mix (Produto, Preço, Praça e Promoção)

6. Marketing B2C, Marketing 1 to1, Marketing B2B, Marketing P2P

7.Comportamento do Consumidor

III. Metodologia de Ensino
As aulas serão ministradas através de exposição oral com auxílio de quadro de giz e recursos audiovisuais e plataforma Moodle. Serão

adotados os métodos de trabalho em equipes, estudos de casos, pesquisas sobre temas específicos, apresentação de trabalhos, discussões

sobre temas específicos. 

IV. Formas de Avaliação
As avaliações dividem-se em prova escrita com questões objetivas e subjetivas realizadas no decorrer do semestre e trabalhos realizados

durante e após o horário das aulas através de pesquisas sobre temas específicos, estudos de casos e apresentação de trabalhos. 
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