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EMENTA

Prática em vetorização, raster, pixel a estático e móvel aplicado à Publicidade e Propaganda. Análise, aplicação e aplicabilidade de novas

tecnologias na mensagem publicitária.

I. Objetivos
Orientar e desenvolver no aluno o uso de recursos de sistemas tecnológicos utilizados na publicidade e propaganda.

II. Programa
2.1 Prática em Softwares de edição vetorial e de pixel.

2.2 Edição e tratamento de imagens em Photoshop. 

2.3 Vetorização em Illustrator.

2.4 Ferramentas e novas ferramentas tecnológicas aplicadas a Publicidade: Eyetracking, Inteligência artificial e GenAi

III. Metodologia de Ensino
3.1Atividades orientadas;

3.2Pesquisas, exercícios e trabalhos práticos;

IV. Formas de Avaliação
As avaliações serão baseadas em:

4.1Participação em aula, especialmente nas práticas simuladas;

4.2Realização de atividades de análise;
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